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Los Caminos del Encuentro 



“Mira con los ojos de otro,  
escucha con los ojos de otro y 
siente con el corazón de otro”.

Alfred Adler





obert Kalina tuvo el momento más clarividente de su vida el día 
que se le ocurrió el diseño de los billetes de euro.  Imágenes de 
puentes en lugar de palacios o fortalezas, vías de comunicación 

que llevan más allá de los límites del propio terruño, caminos que inci-
tan a alcanzar los horizontes lejanos. El diseñador gráfico austriaco supo 
sintetizar en un concepto la idea que subyace tras un proyecto de Eu-
ropa unificada, y halló en los puentes que ilustran el papel moneda co-
mún en el continente una imagen potente que sugiere los valores del 
encuentro y el conocimiento entre realidades distintas. Ahora que todas 
las utopías se derrumban, hay una que continúa en pie, como una utopía 
posible y deseable: la utopía de una Europa federal y pacífica, hecha del 
encuentro y el diálogo y orientada hacia la paz, el desarrollo y la prosperi-
dad. Es la Europa de los caminos, que tan bien representan los puentes, 
que unen lo separado y acercan lo lejano.

El proyecto de investigación que ahora presentamos, Los caminos del 
encuentro. Cartografía de rutas temáticas para la recuperación del pa-
trimonio histórico de las confesiones religiosas de España – Un viaje del 
ayer al hoy, es una realización del Gabinete de Comunicación y Educa-
ción de la Universidad Autónoma de Barcelona que responde al espíritu 
que representan esas potentes imágenes de los viaductos considerados 
como puentes de unión y concordia. El lector irá descubriendo que esos 
europuentes que ilustran los billetes de nuestras carteras tienen un alto 
poder evocador. Porque son una expresión laica, de vocación integrado-
ra, de esa potencialidad europea en cuanto a unión y concordia, porque 
los puentes unen a las gentes y les permiten ir más allá, les dan acceso 
a realidades que sin ellos serían difícilmente accesibles y que contienen 
elementos que pueden ser civilizadores y favorecedores de algo esen-
cial: el conocimiento del otro y su aceptación.

Esa concepción de los puentes tiene un antiguo y profundo arraigo en 
la civilización europea: el oficio de pontífice o hacedor de puentes. Que 
no es una labor de ingeniería sino religiosa, política y social: pontífex se 
llamaba en la antigua Roma a una casta de sacerdotes que tenía como 
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objeto la custodia del culto a los dioses. Es curioso observar que la ca-
pacidad de unir y enlazar lo aparentemente distante (el cielo y la tierra) 
era atribuida a los pontífices, y tanto sigue siendo así que actualmente el 
papa de la Iglesia Católica romana aún hoy es llamado Sumo Pontífice.

La Unión Europea nació como reacción a la gran contienda mundial que 
al final de 1945 parecía haber puesto al continente al borde de la ani-
quilación. El europeísmo pontificado se ha erigido como modelo posi-
ble de concordia entre pueblos y culturas. Cuando España ha accedido 
al euroespacio lo ha hecho llevando consigo un ingente acervo cultural 
formado por su patrimonio religioso propio de sus diversas tradiciones, 
una herencia secular que muestra en un espacio tan delimitado como 
es la península ibérica un campo propio de encuentros y combates, de 
enfrentamientos y acuerdos, de oposiciones y reencuentros. Somos un 
microcosmos de culturas y tradiciones que merecen ser descubiertas, 
preservadas, vividas y propuestas de nuevo en esa clave de renacer eu-
ropeo basado en la tolerancia y el diálogo.

Cuando hablamos de comunicación no sólo nos referimos a los medios y 
a lo que la gente hace con ellos, ni a las ciencias que la estudian. Cuando 
decimos comunicación nos referimos a ese ofi-
cio de pontífice, al arte de tender puentes en-
tre personas, culturas, territorios. Cuando con-
sideramos el periodismo de viajes como tarea 
comunicacional queremos poner de relieve su 
capacidad pontificadora e incluso si se quiere, 
pontifical.  Lo que hacemos los comunicadores 
es eso, o debiera serlo. Y por eso animamos a 
redescubrir nuestro patrimonio religioso y es-
piritual desde esa nueva perspectiva, la del en-
cuentro animado por la tolerancia y el espíritu 
del reconocimiento mutuo.  Comunicación para 
el encuentro en el diálogo y la paz, que no es 
poca cosa.

Gabriel Jaraba
Periodista, escritor e investigador.  
Doctor en Comunicación y asesor del Gabinete 
de Comunicación y Educación de la UAB
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sta investigación construye elementos para la cultura re-
ligiosa y espiritual y produce materiales disponibles para 
su divulgación permanente con objeto de promover una 

cultura democrática de la tolerancia. Partiendo de ello, este Libro 
Blanco es una guía y un manual de uso del proyecto “Los caminos 
del encuentro” para su descubrimiento y aprovechamiento con-
tinuado. Se trata de un proyecto peculiar, que parte de los plan-
teamientos propios del turismo religioso y desemboca en una pe-
dagogía de la tolerancia, el pluralismo y el respeto a la diversidad 
que tiene la vocación de sumarse a la cultura democrática de Es-
paña.

“Los caminos del encuentro” ha producido materiales diversos 
que pueden ser utilizados para el ocio cultural, la educación y el 
fomento del civismo de manera continuada y están a disposición 
del público de manera permanente, tanto en su conjunto como 
por separado. El Gabinete de Comunicación y Educación de la 
Universidad Autónoma de Barcelona y la Fundación Pluralismo 
y Convivencia han realizado esta investigación, que se presenta 

E

Presentación

11



A
c

u
e

d
u

c
to

 d
e

 S
e

g
o

v
ia

, E
s

p
a

ñ
a

 / P
IX

A
B

A
Y

bajo los auspicios del Ministerio de la Presidencia, Relaciones con 
las Cortes y Memoria Democrática, del Gobierno de España. Ade-
más del manual de uso del proyecto y sus resultados, el presente 
Libro Blanco es una introducción al turismo religioso. Usaremos 
este concepto provisionalmente siendo muy conscientes de que 
es una expresión reductiva del papel del hecho religioso en la mo-
tivación y realización de las actividades europeas; de momento 
nos resulta útil para identificar y designar los múltiples aspectos 
de la materia de la que nos ocupamos.

“Los caminos del encuentro” es más que una investigación pun-
tual: se trata de una propuesta permanente para el aprovecha-
miento del patrimonio espiritual de España por parte del público 
y las instituciones, a partir de un planteamiento democrático que 
tiene por objeto promover la tolerancia, el pluralismo y la convi-
vencia. Las acciones que se proponen aquí y los recursos aso-

ciados a ellas son medios que 
tienen un potencial de desarrollo 
continuado tendente al fomen-
to de una cultura democrática 
del hecho religioso. El proyecto 
es mucho más que una iniciati-
va asociada al turismo cultural. 
La ingente cantidad, variedad y 
calidad del patrimonio religioso 
español es uno de los principales 
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atractivos de España que no se limita al patrimonio arquitectóni-
co, paisajístico o histórico: es el testimonio del desarrollo y cons-
trucción a lo largo de la historia de un acervo singular en Europa 
que, visto desde la perspectiva actual, constituye un ejemplo de 
desarrollo histórico que no oculta el conflicto pero que lo resuelve 
en una dinámica democrática. Este aspecto facilita que la consis-
tencia del patrimonio material, cuyo valor salta a la vista, sosten-
ga asimismo una realidad inmaterial que muestra los valores del 
pluralismo y la convivencia democrática en cuanto a diversidad 
de tradiciones espirituales se refiere. Este hecho resulta ser un 
ejemplo democrático que España puede ofrecer ante el estado 
actual del mundo y una aportación nada desdeñable a la cultu-
ra de la paz realizada en el marco de la Unión Europea. A estas 
circunstancias responde el presente Libro Blanco, y explican la 
voluntad de permanencia y desarrollo de las acciones que el pro-
yecto “Los caminos del encuentro” 
propone.

OBJETIVOS GENERALES 

El proyecto se propone, de mane-
ra global, informar al conjunto de la 
ciudadanía sobre el patrimonio cul-
tural e histórico de España a nivel 
religioso. Los elementos que forman 
parte de él son variados y de diversa 
naturaleza. Todos ellos se articulan 
en torno al siguiente planteamiento:

1.  Actividades de sensibilización y 
comunicación acerca de la diver-
sidad religiosa tales como expo-
siciones, campañas, materiales y 
recursos en los distintos formatos 
incluidos como digitales, audiovi-
suales y/o lúdicos y actividades afi-
nes.

13



2. Estas actividades se producen a partir de documentar rutas e 
itinerarios temáticos por el territorio peninsular a partir del diá-
logo interreligioso con la creación de una plataforma multimedia 
interactiva que fomente la sensibilización y la comunicación so-
bre la diversidad y la riqueza cultural de las expresiones religiosas.

3. El resultado de esta documentación original producida supone 
la creación de una cartografía turístico-religiosa. Esa cartogra-
fía se concretará en la construcción de mini guías temáticas, que 
ayudarán a: 1) Realizar los itinerarios de turismo religioso propues-
to y servir de base documental para su conocimiento, recorrido 
y aprovechamiento, 2) Actualizar y desarrollar las propuestas de 
actividades de turismo religioso.

El proyecto posee una plataforma multimedia de uso libre de la 
que se podrán beneficiar perfiles muy diversos como docentes, 
investigadores, alumnado y, especialmente, la ciudadanía en ge-
neral concebida como potenciales usuarios (desde la presencia-
lidad o la virtualidad) de las rutas temáticas propuestas.  Esta 
plataforma posee un gran valor innovador a nivel comunicativo y, 
además, prevé un gran trabajo de difusión, promoción, informa-
ción y sensibilización durante 
todo el proyecto, así como la 
organización, por un lado, y la 
participación, por otro, en fo-
ros, seminarios y congresos 
académicos nacionales e in-
ternacionales.

Santiago Tejedor 
(Investigador Principal, IP)
Barcelona, febrero de 2024 
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Turismo religioso

a religión y el turismo tienen mucho 
en común. Desde la Edad Media, 
los peregrinos desarrollaron una 

“verdadera industria turística” (Rashid, 
2018), con trayectos predeterminados, 
visitas a lugares considerados centros de 
devoción y hospederías que garantiza-
ban reparo y seguridad en los itinerarios 
de peregrinaciones religiosas (Kim, Kim, 
y King, 2020). En este sentido, conside-
rando los peregrinos como el primer tipo 
de turistas (Rinschede, 1992), se puede 
decir que el turismo religioso es una de 
las formas más antiguas de turismo (Ro-
manelli et al., 2021).

Los motivos religiosos siguen siendo una 
de las razones comunes para viajar alre-
dedor del mundo (Collins-Kreiner, 2020), 
en consecuencia, el turismo religioso 
representa un importante motor econó-
mico (Seyer y Miller, 2011). La industria 
turística ha identificado el turismo reli-
gioso como nuevo nicho en evolución, y 
cada vez más diverso en el mercado tu-
rístico mundial (Stausberg, 2012). 

L
El sector turístico constituye una de las 
mayores actividades económicas, socia-
les y culturales del mundo: en el año 2019, 
la industria de viajes y turismo represen-
tó el 10,4 por ciento del PIB mundial (9,2 
billones de dólares) y el 10,6 por ciento 
de todos los empleos (334 millones) (Kim, 
Kim, y King, 2020). El turismo religioso 
es uno de los sectores y de más rápido 
crecimiento dentro del mercado turístico 
mundial (Collins-Kreiner 2020) y actual-
mente mueve entre 300 y 350 millones 
de personas anualmente (Pardo y Sán-
chez, 2019).  Según las estadísticas más 
recientes (Statista, 2023), en 2023, el tu-
rismo religioso en todo el mundo podría 
alcanzar un valor de mercado estimado 
superior a los 15.000 millones de dólares 
estadounidenses y la tasa de crecimien-
to anual de este mercado se estima en 
torno al 10,5% entre 2023 y 2033. En este 
sentido es posible afirmar, tal y explica 
Vukonić (1996), que el atributo religioso 
no quita, sino que confirma las caracte-
rísticas fundamentales del turismo.

15
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La relación entre religión, turismo, y eco-
nomía es “una simbiosis conveniente” 
(Vukonić,1996, p. 64), ya que no solo la re-
ligión se ha convertido es otra mercancía 
comercializable o sistema de significado 
en la sociedad de consumo actual (Olsen 
y Timothy, 2006) sino que las investiga-
ciones han detectado que en la elección 
de emprender un viaje por motivos reli-
giosos no influye ni la clase social ni la 
capacidad económica (Chrysanthi et al. 
2015). Con ese propósito, la Declaración 
de Belén de la OMT (OMT 2015), anima a 
"desarrollar rutas de turismo religioso, 
peregrinaciones transfronterizas y re-
des de destinos de turismo como medios 
eficaces para fomentar el desarrollo y la 
integración regionales, los intercambios 
interculturales y el entendimiento, así 
como la autoeducación y el aprendizaje".

¿QUÉ ES EL TURISMO RELIGIOSO? 

La expresión “turismo religioso” es rela-
tivamente reciente (Ostrowski, 2002), ya 
que emergió en la década de 1950 (Ras-
hid, 2018). Este término, como cualquier 
definición, conlleva ciertas dificultades: 
su complejidad deriva de la relación de los 
vocablos turismo y religión (Collins-Krei-
ner, 2010). El término puede variar tanto 
en su conceptualización, dependiendo 
de la perspectiva de ciencias sociales o 
religiosas, como en su interpretación, re-
sultado de la observación de una deter-
minada realidad existente que involucra 
muchos factores (Ostrowski, 2002, p.4).

Al principio este fenómeno fue estudiado 
principalmente por estudiosos de geo-
grafía (Collins-Kreiner, 2010), que iden-
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Fig. 1. Peregrinaje-turismo

tificaban esta forma de turismo con las 
peregrinaciones y el turismo espiritual. 
Según algunos estudios, pues, el turismo 
religioso se puede definir como la visita 
a ciertos lugares turísticos donde los vi-
sitantes tienen la oportunidad de expe-
rimentar eventos o sitios religiosos, o los 
productos que éstos generan, como el 
arte, la cultura, las tradiciones y la arqui-
tectura. (Heydari Chianeh, Del Chiappa y 
Ghasemi, 2018). En otras palabras, según 
esta visión, el turismo religioso permite a 
los visitantes vivir un proceso de ceremo-
nias y rituales religiosos, al mismo tiem-
po que les ofrece la oportunidad de com-
prar recuerdos de significado religioso y 
de otro tipo (Collins-Kreiner, 2010).

Sin embargo, la observación y el desa-
rrollo de la investigación en otras disci-
plinas más afines a las ciencias sociales 
y a las de negocio, donde destacan las 

disciplinas especificas relacionadas con 
el turismo y la hostelería, han permitido 
desvelar que no existe una clara dicoto-
mía entre peregrinos y turistas, ya que 
muchos de ellos caen en el rango de ca-
tegorías intermedias y como resultado 
de ello se crea una matriz muy compleja 
(Rashid, 2018). En este sentido, destaca 
el trabajo pionero de Smith (1992) que 
ya en 1992 señaló que la dicotomía en-
tre peregrino y turista debería redefinir-
se en términos de dos carriles paralelos 
e intercambiables: por un lado, la ruta 
secular basada en el conocimiento de la 
ciencia occidental; por el otro, el camino 
sagrado de la fe y la creencia. 

Según el autor, cada viajero puede viajar 
por cualquiera de los carriles o cambiar 
entre ellos, dependiendo de la necesidad 
o motivación personal, y según sea apro-
piado al tiempo, lugar y circunstancias 
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culturales (Smith, 1992 p. 15). Es decir, 
para los peregrinos la religión es el prin-
cipal factor a la hora de elegir el destino. 
Pero los turistas también pueden realizar 
peregrinaciones, aunque el motivo origi-
nal haya sido algo más que lo relacionado 
con la religión, como por ejemplo la pura 
recreación. De la misma forma, muchos 
peregrinos combinan motivos religiosos 
(primarios) con seculares (secundarios) 
(Shinde y Olsen, 2023). Por esto el au-
tor (1992) propone identificar el turismo 
religioso como un continuum en el cual 
los mencionados carriles se unen e inter-
cambian.

En este sentido Nolan y Nolan (2018) aña-
den que los peregrinos en busca de una 
experiencia religiosa pueden cruzarse 
con turistas seculares “que buscan sa-
tisfacer su curiosidad sobre el lugar san-
to y, tal vez, también sobre los peregri-
nos” (p.69). Hoy día los límites entre los 
conceptos “turismo” y “peregrinación”, y 
“turista” y “peregrino” se están confun-
diendo (Collins-Kreiner, 2020). Muchos 
científicos defienden cada vez más la 
naturaleza común de los dos conceptos, 
enfatizando que estos conceptos están 
más relacionados que diferentes (Shinde 
y Olsen, 2023). Además, de los motivos 
espirituales y religiosos, los turistas bus-
can visitar los lugares sagrados por otras 
razones como el interés cultural, la curio-
sidad, la búsqueda de un "nuevo signifi-
cado en la vida" (Collins-Kreiner, 2020) 
o con objetivos totalmente no religiosos 
(Egresi y Kara, 2018), y en muchos casos 
hasta desconocen el significado religioso 
del lugar (Raj, Griffin y Blackwell, 2015). 

Asimismo, tal y como defienden Nolan 
y Nolan (2018), independientemente de 
sus motivaciones, todos los visitantes 
de estos lugares requieren algún nivel de 
servicios, que van desde satisfacer las 
necesidades humanas más básicas has-
ta un desarrollo comercial completo que 
“rivaliza con el complejo turístico más 
secular” (p. 69). Por estas razones, hoy 
en día la definición más aceptada consi-
dera que el turismo religioso incluye “una 
variedad de sitios espirituales y servicios 
asociados, que se visitan por razones 
tanto seculares como religiosas” (Raj, 
Griffin y Blackwell, 2015, p. 105). 

PRÁCTICAS DE TURISMO RELIGIOSO

Tal y como anteriormente se ha mencio-
nado, si el turismo religioso al principio 
se identificaba strictu sensu con las pe-
regrinaciones, hoy en día las investiga-
ciones han evidenciado que se trata de 
un mercado mucho más amplio. Staus-
berg (2012) considera que la categoría 
de turismo religioso incluye peregrina-
ciones, retiros, conferencias, seminarios 
y festivales. Seyer y Müller (2011), por su 
parte, enfatizan que el turismo religio-
so no consiste solo en peregrinaciones 
y viajes misioneros, sino que hay doce 
segmentos en el mercado del turismo re-
ligioso: peregrinaciones, viajes misione-
ro, cruceros, ocio/escapadas, conferen-
cias/convenciones religiosas, destinos/ 
atracciones, retiros/casas de huéspe-
des, campamentos cristianos, viajes de 
aventuras, vacaciones de voluntariado, 
viajes para estudiantes/jóvenes y viajes 
para familia/intergeneracionales. 
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Recientemente, la literatura sobre turis-
mo religioso ha expandido su campo de 
análisis a todas aquellas experiencias de 
viaje relacionadas con lo que McKercher 
(2016) llama “Personal Quest” (búsqueda 
de sí), que se refiere a viajes por motivos 
más personales asociados con el desa-
rrollo personal y/o el aprendizaje. Inde-
pendientemente de la afiliación religiosa, 
cada vez más los individuos (especial-
mente en Occidente) viajan en búsque-
da de su bienestar espiritual, para es-
caparse de lo cotidiano en la búsqueda 
de desarrollo personal (Choe y O’Regan, 
2020), transformación personal y la au-
torrealización (Bhalla et al., 2021).

ESTADO DEL ARTE DE LA 
LITERATURA SOBRE TURISMO 
RELIGIOSO

El interés de la investigación en turismo 
religioso va en constante aumento (Du-
rán-Sánchez et al., 2018). Desde que, en 
1992, una importante revista de discipli-
na turística, Annals of Tourism Research, 
publicó un monográfico sobre este tema, 
la atención académica sobre el fenóme-
no del turismo religioso no ha parado de 
crecer (Kim, Kim, y King, 2020)

Buscando “turismo religioso” en la base 
de datos WoS en los últimos 4 años 
(2019-2023) se encuentran 567 entra-
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das. Las disciplinas que más se interesan 
por este tema, como es de prever, son las 
relacionadas con el turismo, donde se 
aprecia un dominio de autores chinos y 
estadounidenses, seguidos por austra-
lianos y españoles.

A nivel de diversidad religiosa, Cristia-
nismo e Islam acaparan más de la mitad 
de la totalidad de las publicaciones, se-
guidas por el Budismo, el Hinduismo y el 
Judaísmo. Aunque las otras religiones, 
entendidas como religiones “formales” 
diversas de las anteriormente mencio-
nadas, ocupan un lugar marginal en la li-
teratura, se detecta la presencia de una 
literatura emergente sobre religiones al-
ternativas o aquellas prácticas alternati-
vas anteriormente mencionadas relacio-
nadas con el autocrecimiento (Buzinde, 
2020). Finalmente, los trabajos que dis-
cuten lugares o experiencias interreligio-
sas, es decir que involucran a más de una 
religión, todavía ocupan un lugar muy 
marginal en la literatura científica.

TEMÁTICAS MÁS FRECUENTES

Demanda

El análisis de las razones y las motiva-
ciones que mueven a los viajeros pare-
ce estar en el centro de la investigación 
(Huang y Pearce, 2019), ya que esta rama 
no solo contribuye al conocimiento social 
y académico, sino que aporta interesan-
tes resultados para la práctica de todos 
aquellos stakeholders involucrados en la 
gestión de los sitios de interés turístico 
(instituciones, gobiernos locales, empre-
sas de servicio, hoteles, etc.)

Iglesia Ortodoxa rusa, Altea, Alicante, España / PIXABAY

Dentro de esta temática, es posible des-
tacar cómo la literatura especializada en 
turismo islámico sigue poniendo las mo-
tivaciones religiosas en el foco del aná-
lisis (Hassan et al, 2023). Más allá de la 
extendida literatura relativa a las pere-
grinaciones (por ejemplo, a La Meca, que 
son obligatorias para los musulmanes), 
se destaca un interés creciente en torno 
al tema del “turismo halal” (Ekka, 2023), 
un  turismo no necesariamente dirigido 
hacia destinos religiosos en sí, pero en el 
cual la religión juega un papel primordial 
ya que este tipo de turista respeta estric-
tamente las normas del Islam vaya donde 
vaya, pues tiene necesidades muy espe-
cíficas -(en la comida, en la separación 
entre géneros, etc.)-relacionadas con las 
observancias de su prácticas religiosas 
(Ekka, 2023; Wu, et al., 2020; Bunakov, et 
al., 2019).
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En el caso de las investigaciones rela-
tivas al turismo cristiano, y más espe-
cíficamente al católico, en cambio, las 
investigaciones parecen revelar que los 
visitantes son animados tanto por ra-
zones religiosas como por motivos más 
generales de interés cultural (Huang y 
Pearce, 2019; Riegel y Lindner, 2020). Por 
ejemplo, el 93% de los turistas religiosos 
que visitan sitios italianos también es-
tán interesados en el valor cultural de 
los mismos (Egresi y Kara, 2018). De la 
misma forma, un reciente estudio sobre 
el Camino de Santiago confirma que una 
gran mayoría de los peregrinos no están 
animados por motivaciones estrictamen-
te religiosas (Silva, et al., 2023). Además, 
como anteriormente se ha mencionado, 
es posible destacar una subrama temáti-
ca que se dedica a explorar las religiones 
alternativas y/o en prácticas alternati-
vas.

En particular, se dedica mucha atención 
al definido “turismo espiritual y de bien-
estar” (Buzinde, 2020). Con independen-
cia de su fe, un mayor número de turistas 
viaja – en particular a la India y al sudes-
te asiático- en busca de si mismo (Bhalla 
et al., 2021), es decir, en búsqueda de los 
efectos positivos de las prácticas espiri-
tuales: viajan para aprender meditación, 
yoga o mindfulness, con el fin de recar-
gar sus baterías, lograr su realización es-
piritual, mejorar su bienestar espiritual y 
encontrar su verdadero yo (Choe y O’Re-
gan, 2020). 

Oferta 

Tradicionalmente, y exactamente como 
pasa en la más amplia literatura sobre 
turismo a escala general, los investiga-
dores se han preocupado de evaluar los 
efectos del turismo religioso sobre los 
lugares y las comunidades involucrados 
(Iliev, 2020). En ese propósito es posible 
detectar dos posiciones opuestas: la pri-
mera considera que el crecimiento y el 
desarrollo del turismo produce una me-
jora tanto de los aspectos espirituales 
como de los materiales, desde el prin-
cipio, en la comunidad local. El turismo 
religioso, en este sentido, es visto como 
un importante motor económico (Iliev, 
2020), ya que las actividades turísticas 
promueven el crecimiento en las comu-
nidades locales (Tkaczynski y Arli, 2018; 
Romanelli et al., 2021). Además, los resul-
tados empíricos han demostrado cómo 
las actividades turísticas inducidas por 
la religión mejoran la vida social de los 
residentes de la comunidad de acogida 
al aumentar su nivel de vida, mediante la 
creación de oportunidades de empleo, la 
mejora de las infraestructuras sociales 
y la promoción de los valores religiosos 
(Tkaczynski y Arli,2018).

La segunda posición se centra en inves-
tigar los efectos negativos del turismo 
religioso. Esta corriente considera que, 
desde el punto de vista espiritual y cultu-
ral, la religión se comercializa y mercan-
tiliza perdiendo su autenticidad (Egresi y 
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Vista del El Moncayo, Soria, España / PIXABAY

Kara, 2018; Belhassen, Caton y Stewart, 
2008). Asimismo, la cultura local puede 
acabar comercializándose, con la con-
secuente pérdida de identidad (Egresi y 
Kara, 2018).

El estudio de Giumbelli (2019), por ejem-
plo, muestra cómo la intención del Minis-
terio de Turismo del Brasil, de “fortalecer 
el turismo religioso”, en realidad esconde 
un intento del Catolicismo de mantener 
su hegemonía en un momento en que la 
presencia de otros grupos religiosos está 
aumentando en Brasil, convirtiéndose en 
una suerte de arma para revindicar la 
identidad cristiana en detrimento de la 
diversidad religiosa.

Desde el punto de vista de la sostenibili-
dad (Trombino y Trono, 2018), un aumen-
to en el número de turistas en los lugares 
religiosos puede tener un impacto: Olsen 
y Timothy (2006) señalaron que “el turis-
mo masivo a sitios de importancia reli-
giosa ha provocado el cierre de algunas 
estructuras debido a la mala gestión y 
el uso excesivo” (p. 12). De la misma for-

ma, el turismo de masas “ocupa” casi por 
completo los sitios religiosos cristianos 
en muchos países europeos, pues los da-
ños accidentales o vandálicos, el robo de 
artefactos, los grafitis, etc., son proble-
mas comunes en la gestión de edificios y 
sitios religiosos (Sołjan y Liro, 2021; Ro-
manelli, et al, 2021). Las presiones del tu-
rismo religioso pueden causar la pérdida 
de biodiversidad por el fuerte impacto 
sobre las especies protegidas provocado 
por la llegada de los turistas (Trombino & 
Trono, 2018).

Contexto pandémico, post-pandemico 
e innovación

Después de la pandemia de Covid-19 un 
número creciente de estudios se han de-
dicado a medir los efectos de la pande-
mia en el sector del turismo religioso. En 
general todos estos estudios concuer-
dan en el hecho de que la pandemia ha 
constituido un reto global para todos los 
agentes del turismo, pues en los próxi-
mos años será primordial comprender 
mejor los factores clave del repunte de la 
peregrinación y del turismo religioso en 
general (Mroz, 2021).

En particular, todos parecen reconocer 
que, en cuanto a la Administración Pú-
blica, se espera que las celebraciones 
religiosas y las peregrinaciones se plani-
fiquen en el mundo pospandémico res-
petando las medidas necesarias para 
evitar el contagio del virus SarsCov-2 u 
otros riesgos sanitarios (Séraphin y Ja-
rraud, 2022).
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Notredame, París, Francia,  / PIXABAY

La mayoría de los estudios, por otro lado, 
ha subrayado cómo la pandemia ha obli-
gado, de alguna forma, a los actores in-
volucrados en el turismo religioso a im-
plementar innovaciones basadas es las 
TICs. Investigando el caso del Santuario 
de Lourdes en Francia, Séraphin y Ja-
rraud (2022) han detectado que la ce-
lebración en línea de ciertos aconteci-
mientos, como las misas, no ha afectado 
negativamente a la dimensión tradicio-
nal de la peregrinación ni al grado de sa-
tisfacción de los asistentes. Las mismas 
conclusiones han sido detectadas en el 
caso del peregrinaje Daja Matsu (Li-Pin 
y Wen-Kai, 2022), uno de los eventos re-
ligiosos más influyente de Taiwan, y en 
China por Qiu et al. (2021).

En este sentido parece que el turismo re-
ligioso estará cada vez más relacionado 

con el Smart tourism, entendido como 
un tipo de oferta turística que explota los 
beneficios de las Tics y de la Inteligencia 
Artificial para ofrecer mejores servicios a 
los viajeros (Martín et al., 2020).
En este sentido, haciéndonos eco de las 
conclusiones del estudio realizado sobre 
las páginas webs de las catedrales más 
visitadas en el mundo por Tejedor et al. 
(2023), es posible afirmar que es nece-
saria una reconsideración de las formas 
tradicionales de difusión del patrimonio 
cultural y religioso a partir de las Tics, 
tanto en términos de gestión de sitios 
web más interactivos que permitan a sus 
usuarios vivir verdaderas experiencias 
de inmersión en sus recorridos virtuales, 
como en la aplicación de la Inteligencia 
Artificial para mejorar la calidad de la 
experiencia tanto a nivel turístico como 
religioso.
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Reflexiones

n el marco del trabajo se han reali-
zado dos encuestas con integran-
tes de confesiones religiosas y 

expertos en turismo, por un lado; y con 
estudiantes del Grado de Periodismo, 
por otro.

ENCUESTA A CONFESIONES 
RELIGIOSAS Y EXPERTOS

Respecto a la primera, se trató de una 
encuesta en la que participaron 10 in-
tegrantes de confesiones religiosas del 
territorio español. El objetivo de este en-
tregable ha sido conocer las opiniones 
y la visión de las diferentes confesiones 
religiosas, expertos, académicos, inves-
tigadores, periodistas y profesionales 
del sector turístico. La consulta se lle-
vó a cabo entre octubre y diciembre de 
2023. Las preguntas se han dividido en 
dos grandes apartados. Por un lado, se 
han enfocado en el respeto y la inter-re-
ligiosidad. Por otro, se ha abordado el 
tema de los formatos y contenidos sobre 
el diálogo entre religiones y su conexión 
con el turismo y el viaje. A continuación, 
se presenta una síntesis de las principa-
les reflexiones organizadas a partir de 
las diferentes cuestiones planteadas. 

A partir de las respuestas obtenidas, es 
posible señalar que resulta importante, 

E
según los encuestados, considerar que 
la religión y la cultura tienen una relación 
muy estrecha. El turismo religioso forma 
parte del turismo cultural. Los represen-
tantes de diferentes confesiones religio-
sas y expertos en la materia de turismo 
religioso están de acuerdo con esto y, 
también, con que el patrimonio religioso 
español es importante para comprender 
la sociedad.  Además, confirman que el 
diálogo es una herramienta clave para 
conocer y aprender de otras confesiones 
religiosas. Asimismo, creen que es nece-
saria una representación fiel y verídica 
de las confesiones religiosas. 

Por otro lado, la mayoría de ellos piensa 
que los estereotipos y prejuicios pueden 
resultar una forma de discriminación y 
que, por lo tanto, debemos evitar usar-
los cuando comunicamos acerca de las 
confesiones religiosas. Además, consi-
deran que el vocabulario utilizado en los 
productos periodísticos debe ser respe-
tuoso con las confesiones religiosas para 
evitar incongruencias. 

De esta manera, las afirmaciones pro-
puestas en la primera pregunta del cues-
tionario han sido respaldadas por las 
diferentes comunidades consultadas, 
expertos en el ámbito del turismo, perio-
distas y académicos.
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Por lo que respecta a errores en la repre-
sentación o divulgación o representación 
de las confesiones religiosas en el país, 
los resultados de la encuesta confirman 
con un 90% que el principal error se en-
cuentra en la manera de explicar las con-
fesiones religiosas, ya que algunas se na-
rran de manera discriminatoria y otras ni 
siquiera se explican. Además, se vuelve a 
poner de manifiesto la necesidad de uti-
lizar un vocabulario y un lenguaje acer-
tados para evitar la desinformación y la 
posverdad (70%). Por otro lado, se alude 
a que el desconocimiento y la falta de 

divulgación provocan que se hagan aso-
ciaciones incorrectas entre actitudes o 
ideologías y las religiones (70%).

Un 60% de las personas que respondie-
ron a la encuesta aseguran que hay una 
representación sesgada que fomenta el 
discurso de odio. Finalmente, también se 
ha destacado que existe un gran desco-
nocimiento sobre la diversidad religiosa 
actual e histórica en el país y se ha in-
visibilizado el arraigo de las confesiones 
minoritarias y su aportación, vinculando 
diversidad religiosa con personas de ori-
gen extranjero (10%).
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Frente a la afirmación de que el patrimo-
nio religioso y cultural español se suele 
basar en las religiones monoteístas his-
tóricas (católica, musulmana y judía) y la 
necesidad de una representación mul-
tirreligiosa en nuestro proyecto, los re-
presentantes y expertos encuestados 
aseguran que hay que dar voz a otras 
confesiones religiosas y promocionar su 
patrimonio cultural (90%). Para ello, el 
80% coinciden en que hay que crear ru-
tas que combinen diferentes lugares de 
interés de diferentes confesiones o mos-

trar lugares con presencia o convivencia 
de distintas religiones. 

Además, un 60% piensa que debemos 
poner en valor otras religiones minorita-
rias pero presentes en España y un 50% 
que hay que poner en valor las religiones 
ancestrales del territorio. Finalmente, un 
10% cree que se debe apelar a la multi-
rreligiosidad y a las semejanzas entre 
las religiones y otro 10% destaca que hay 
que dar más valores a las festividades y 
al patrimonio inmaterial. 
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Por lo que respecta a las diferentes de-
finiciones de ‘turismo religioso’ que han 
aportado los participantes de la encues-
ta, cabe destacar la relevancia de la espi-
ritualidad, las creencias y las religiones. 
Para muchos, se trata de una “simbiosis 
cultural entre lo espiritual y lo terrenal”. 
Aun así, hay distinciones entre quienes 

piensan que el turismo religioso debe 
tener motivaciones “religiosas” y quie-
nes dicen que las motivaciones pueden 
ser conocer la historia del país a través 
de su patrimonio religioso. También hay 
quien lo define como una “oportunidad 
para conocer las distintas religiones que 
existen”. 
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Entre el conjunto de respuestas presentamos 
las siguientes: 

Definiciones del turismo religioso

· “Es aquel turismo que pone en valor, 
no solo los lugares físicos en los que se 
han desarrollado las diferentes confe-
siones, sino también sus creencias y 
tradiciones (orales, escritas, musica-
les, etc.)”.

· “Lo principal es acercarse al diferen-
te y mediante lo común llegar a cono-
cerlo.
Ir a lugares de interés - históricos y/o 
culto”.

· “Una simbiosis cultural entre lo espi-
ritual y lo terrenal”.

· “Turismo por motivos religiosos (visi-
ta a lugares sagrados de tu confesión, 
peregrinación...) o bien turismo cul-
tural que incluya espacios y prácticas 
religiosas del lugar que se está visitan-
do”.

· “Me parece una definición importan-
te de afinar. Yo diría que el turismo re-
ligioso es aquel que tiene que ver con 
las motivaciones "religiosas" del turis-

ta (quiero decir, una persona que visita 
una catedral con una motivación cul-
tural/histórica/arquitectónica no es-
taría haciendo necesariamente turis-
mo religioso, ya que la motivación es el 
conocimiento del patrimonio religioso, 
no de elementos relacionados con la 
religión o las creencias religiosas. Por 
ejemplo, muchas personas visitan el 
Vaticano haciendo turismo cultural, 
pero los fieles católicos que visitan el 
Vaticano motivados por su fe estarían 
haciendo turismo religioso)”.

· “Turismo espiritual”.

· “Conocer el pasado histórico-religio-
so de España, que se obvia en la ense-
ñanza de la historia de este país. Pare-
ce como si un "agujero negro" hubiese 
engullido desde el año 711 hasta el año 
1600”.

· “Oportunidad para conocer las dis-
tintas religiones que existen”.

· “Ruta que permite el crecimiento es-
piritual y cultural”.
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Para definir el turismo religioso, las palabras más utilizadas 
por los encuestados son “espiritualidad” (40%) y “conocimien-
to” (20%). Otras palabras usadas han sido relacionadas con la 
complejidad, la experiencia y el tiempo. 
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A nivel mundial, existen muchos lu-
gares de valor para el turismo reli-
gioso. Entre ellos, los encuestados 
están de acuerdo en la relevancia de 
algunos de ellos. Los más referencia-
dos son el Vaticano (30%), la Meca 
(30%), la India (50%) y Jerusalén 
(60%). Además de estos lugares prin-
cipales, también se tienen en cuenta 
otros como Stonehenge (20%), el Tí-
bet (20%) o Santiago de Compostela 
(20%), entre otros. 

Finalmente, reproduciendo las res-
puestas de los encuestados, se iden-
tifican también los siguientes encla-
ves:

1 .  La Abadía de Montserrat  (España)

2.  Lourdes (Francia)

3.  Río Ganges ( India)

4.  Templo de Borobudur ( Indonesia)

5.  Santuario Itsukushima (Japón)

6.  Bodhgaya ( India)

7.  Manir  ( Indonesia)

8.  Djenné (Malí )

9.  Lal ibela (Etiopía)

10.  Espacios naturales sagrados (p.  e .  lago Atit-

lán).

11 .  Fátima (Portugal)

12.  Centro Mundial  Bahá' í  en Haifa ( Israel)

13.  Bodh Gaya en Bihar ( India)

14.  España por la  convivencia que hubo entre 

tres rel igiones

15.  Territorios con la  inf luencia de las culturas 

mayas,  aztecas o incas

16.  Gal i lea ( Israel)

17.  Asís  ( Ital ia)

18.  Roma ( Ital ia)

19.  Templo de Gaut en España

20.  Pirámides Egipto 
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Respecto a los obstáculos a los cuáles se 
enfrenta el turismo religioso en España, 
el 70% de los participantes coincide en 
la necesidad de superar el rechazo hacia 
la palabra ‘religión’ y lo que le concier-
ne. Asimismo, el 40% cree que se debe 
enseñar y educar sobre la espiritualidad 
y lo que el lugar de culto significa para 
los creyentes. Además, tan solo un 20% 

considera necesario promover el turismo 
religioso entre la gente joven. 

Respecto a las fortalezas de este tipo de 
turismo en España, se destacan la vincu-
lación del patrimonio cultural religioso y 
la historia del país (60%), su variedad reli-
giosa y cultural (50%) y la oportunidad de 
promoción de la paz y la tolerancia (50%).
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Por otro lado, los participantes en la en-
cuesta nos han ofrecido su visión sobre 
las principales características que debe 
tener una guía. Después de analizar la 
gráfica de resultados, podemos observar 
que los encuestados están de acuerdo 
con la mayoría de afirmaciones plantea-
das. Las afirmaciones en las cuales ha 
habido un mayor acuerdo han sido que 

una guía debe ser informativa, indicar 
qué ver y cómo llegar e incluir consejos; 
que debe proponer itinerarios e invitar al 
usuario a crear los suyos; que debe per-
mitir reflexionar acerca de los lugares 
que se recomiendan e incluir sitios alter-
nativos y diferentes; y que se deben te-
ner en cuenta la sostenibilidad y los Ob-
jetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
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En definitiva, las características que los participantes de la en-
cuesta consideran más necesarias en las guías de viajes sobre 
el turismo religioso y el diálogo entre confesiones religiosas son 
la incorporación de la originalidad y la innovación (con un 60% 
de las respuestas) y la utilización de un vocabulario respetuoso y 
una información actualizada sobre los lugares a visitar (50%). 
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El gráfico anterior constata la necesidad 
y la importancia de fomentar el compo-
nente ético y el respeto en cualquier tipo 
de guía. Esta necesidad se evidencia en 
la construcción de guías de viajes sobre 
lugares de interés turístico y religioso. 
Los encuestados inciden en la importan-
cia de diseñar guías basadas en el res-
peto y la alteridad. Asimismo, para con-
seguir este objetivo, se han identificado 
tres claves principales:

1. Lenguaje: Utilizar un lenguaje correcto, 
concreto y adecuado para referirnos tan-
to a las religiones como a sus tradiciones 
y otros aspectos relevantes de su condi-
ción (90% de los votos). 

2. Diálogo: Asegurarse de que las perso-
nas de las confesiones religiosas no se 
sienten ofendidas o discriminadas antes 
del lanzamiento del producto (60%).

3. Estereotipos y prejuicios: Evitar la re-
presentación estereotipada o prejuicio-
sa en cualquier forma del producto y del 
proyecto (50%). 
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Para la producción de estas guías de via-
jes, los expertos, investigadores, acadé-
micos, profesores y miembros de con-
fesiones religiosas participantes en la 
encuesta recomiendan el formato digi-
tal por encima del físico. Entre las ideas, 
destacan las guías digitales, en formato 
audiovisual, distribuidas a través de re-
des sociales y accesibles a través de una 
aplicación o Internet. A continuación se 
reúnen las principales respuestas de los 
participantes en la encuesta. 

Posibles formatos, soportes o 
recursos

· Guía en papel.

· Guía digital (más interesante). 

· Blogs de viajes. 

· Guías en video (Youtube o TikTok). 

· Podcasts. 

· Redes sociales. 

· Contenidos para móviles. 

· De bolsillo. 

· Contenido breve. 

· Guía-libro. 

· Plataformas digitales especializa-

das en viajes o en una área geográfica 

concreta. 

· Influencers viajeros. 

· Tiendas especializadas en viajes. 

· Apps. 

· Desarrollos webs. 
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En concreto, los formatos mejor valora-
dos por los encuestados para difundir y 
explicar el turismo religioso, teniendo en 
cuenta los que han obtenido más can-
tidad de valores superiores a 4 sobre 5, 
son los audiovisuales,  las crónicas y re-
portajes, los vídeos inmersivos 360º y las 
guías. 
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En los últimos años, hemos podido ob-
servar un desarrollo exponencial de la In-
teligencia Artificial (IA). En el marco de la 
encuesta, se preguntó a los participan-
tes si su uso podría ayudar a fomentar el 
turismo religioso. Según el 70% de los en-
cuestados, no sería útil en este aspecto. 
Los participantes en la encuesta lo jus-
tifican diciendo que “el turismo religioso 
se realiza de persona a persona” e iden-
tifican el riesgo de una representación 
sesgada y no lo suficiente respetuosa. 

Cómo ayuda la IA al turismoigioso

· “El turismo religioso se realiza de perso-
na a persona¨.

· “Diseñando guías”.

· “Una simbiosis cultural entre lo espiri-
tual y lo terrena“No lo sé, habrá que pre-
guntar a la IA”.

· “Veo más riesgos que potencialidades, 
problemas de representación de lo divino, 
sin mirada para evitar no herir sensibili-
dades de los fiel“Crear experiencias que 
anteriormente hubiera sido imposibles 
como crear una realidad virtual para dar a 
conocer el turismo religioso”.

· “Si la ´supuesta inteligencia artificial 
‘está manipulada (vean ejemplos de Chat 
GPT), entonces la información siempre 
será sesgada”. 
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Finalmente, para las personas participantes 
en la encuesta, los ingredientes más nece-
sarios en una ruta que abarque el turismo 
religioso son el contenido histórico (con un 
70% de los votos), las propuestas experien-
ciales (con un 60%), las curiosidades y anéc-
dotas (50%) y los consejos y recomendacio-
nes (50%). 

La Sagrada Familia, Barcelona,España / PIXABAY
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ENCUESTA A ESTUDIANTES DE 
PERIODISMO

La encuesta con estudiantes del Grado de 
Periodismo de la Facultad de Ciencias de la 
Comunicación de la Universidad Autónoma 
de Barcelona (UAB), desarrollada entre oc-
tubre y diciembre de 2023, se centró en co-
nocer su punto de vista, dominio y valoracio-
nes respecto al turismo religioso y la forma 
más adecuada para su divulgación. En total, 
participaron 50 alumnos. A continuación, se 
presentan los perfiles derivados de las res-
puestas. 

Género

Femenino

Masculino 

No binario 

Cantidad 

27 (54%)

22 (44%)

1 (2%)

Edad 

Menor de 18 

18 años a 24 años  

25 años a 34 años  

35 años a 44 años 

45 años a 54 años 

Más de 54 años

Cantidad 

4 (8%)

39 (78%)

3 (6%)

1 (2%)

3 (6%)

0 (0%)

Lugar de residencia

Barcelona

Vilafranca del Penedes

Canovelles

Castelldefels

Cerdanyola del Vallès

Dosrius

El Pla del Penedés

El Masnou

España 

L´Acora, Castelló

La Granada

Manresa

Martorell

Mataró

Montornès del Vallès

Navàs

Girona

Sabadell

Sant Adrià de Besòs

Sant Cugat

Sant Pere de Ribes

Sant Quirze del Vallès

Sant Just Desvern

Tarragona

Viladecans

Vilafant

Vilanova i la Geltrú

Cantidad 

20

1

1

1

2

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

4

1

1

1

1

1

1

1

1

1
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La encuesta a los estudiantes se dividió en 
dos temáticas principales. Por un lado, se 
hicieron preguntas enfocadas en el respe-
to y la inter-religiosidad. Por otro, se abordó 
el tema de las guías de viajes y formatos. A 
continuación, se presenta una síntesis de las 
principales reflexiones organizadas a partir 
de las diferentes cuestiones planteadas. 

A partir de las respuestas obtenidas, siendo 
el número 1 en completo desacuerdo y el 5 
en completo acuerdo, cabe señalar que el 
alumnado está de acuerdo en que el diálo-
go es una herramienta clave para conocer 
y aprender de otras confesiones religiosas. 
Asimismo, se destaca la importancia del 
vocabulario utilizado en los productos pe-
riodísticos, que deben ser respetuosos con 

las confesiones religiosas para evitar incon-
gruencias. 

Por otro lado, la mayoría de los encuestados 
piensa que los estereotipos y prejuicios pue-
den resultar una forma de discriminación. 
Por lo tanto, se deben evitar al comunicar 
sobre las diferentes confesiones religiosas. 
Además, hubo acuerdo en que es necesa-
ria una representación fiel y verídica de las 
confesiones religiosas en los medios de co-
municación, y que la religión y la cultura tie-
nen una relación muy estrecha, por lo que 
el turismo religioso forma parte del turismo 
cultural. La afirmación con más desacuerdo 
resultó la que plantea que el patrimonio re-
ligioso español es de vital importancia para 
comprender la sociedad. 
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Además, un 34% opina que hay una repre-
sentación sesgada que fomenta el discurso 
de odio hacia ciertas confesiones religiosas, 
y que no se utiliza un lenguaje y vocabulario 
correctos, hechos que pueden dar pie a la 
desinformación y a la posverdad. Por último, 
un 2% no se sintió capacitado para respon-
der el apartado al no consumir información 
relacionada. 

En lo que respecta a los errores que los en-
cuestados identifican en la divulgación o re-
presentación de las confesiones religiosas 
en España, hubo consenso del 56% en que 
el desconocimiento y la falta de divulgación 
provocan que hagan asociaciones incorrec-
tas entre actitudes o ideologías con las re-
ligiones. Asimismo, un 54% de la encuesta 
concuerda que existen confesiones religio-
sas que se explican de forma discriminatoria 
y otras que ni siquiera se explican, generan-
do esto un problema en la representación de 
las mismas. 
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Religión como motivo de interés 
para realizar turismo

· “Sí, porque puede ser que existan varios países en 

los cuales la religión sea de vital importancia ¨.

·“Sí, porque nada más empezar a investigar sobre 

un lugar, lo primero que aparece como punto turís-

tico son iglesias, catedrales y otros elementos rela-

cionados con la religión”.

·“Porque siempre va bien tener noción de todas las 

religiones y no solo la que uno practica”.

·“Sí, hay monumentos o partes de la historia que no 

se entienden sin la religión”.

·“Normalmente sí, al menos en España, ya que exis-

ten muchas catedrales e iglesias que son impresio-

nantes de ver y que están vinculadas a la religión“Sí, 

puesto que hay países donde la religión está muy 

presente, ya no solo en el culto sino en la edifica-

ción”.

·“Considero que actualmente, en España, la religión 

ya no es un motivo para realizar turismo ya que la 

gran mayoría de personas ya no son creyentes”.

·“Si, ya que la religión forma parte de nuestro pa-

sado y de nuestra cultura. Conocer la religión de los 

países nos permite entender la cultura y el estilo 

de vida de la sociedad que reside en esos lugares. 

Además, visitar lugares distintos nos enriquece per-

sonalmente y nos permite entender mejor aspectos 

de nuestras vida“Sí, llocs com la Meca o la basílica 

de Sant Pere són llocs turístics religiosos”.

·“No, en mi caso si hago turismo en un país ignoro a 

su religión porque no es lo que a mí personalmente 

me interesa”.

·“Sí, ya que te permite entender mejor los meca-

nismos sociales y culturales de otros sitios. Aunque 

debe llevarse a cabo desde el respeto y, siempre, 

con una mentalidad abierta y dispuesta”.

·“Sí, porque dependiendo de la zona, la religión 

puede significar mucho por la cultura de ese lugar”.

·“Sí, hay mucho patrimonio religioso que es muy in-

teresante”

·“Para visitar lugares de culto”.

Se preguntó a los estudiantes si creen que 
la religión es un motivo para realizar turismo. 
La mayoría contesto que sí, puesto que con-
sideran que la religión es de vital importancia 
en la cultura de un país. Además, opinan que 
la mayoría de los lugares turísticos son igle-
sias, catedrales, monumentos, edificios o 
puntos de religión importantes en la historia 
del lugar que se visita. Esto destaca la aso-
ciación que se hace entre cultura y religión, 
pues ambas se interrelacionan para formar 
la cultura identitaria en una sociedad. 

No obstante, algunos encuestados destaca-
ron que, aunque se visitan lugares religiosos 
importantes, no necesariamente se debe a 
un propósito de carácter religioso en sí, pues 
hay muchas personas no creyentes o de otra 
religión que visitan los lugares ya que forman 
parte integral de la historia del país que visi-
tan. 
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·“No necesariamente”.

·“Sí, quizás el hecho de descubrir nuevas culturas que des-

conocías anteriormente puede suponer un punto de in-

flexión para este descubrimiento”.

·“Sí porque puede servir para comprender mejor el país 

que se está visitando ya que representa una parte de su 

cultura”.

·“Sí, crec que hi ha persones que fan turisme per visitar 

temples, així com esglésies, per poder descobrir noves re-

ligions o poder entrar a descobrir més sobre la seva. Tot i 

això, tampoc crec que sigui un dels motius més grans per 

fer turisme”.

·“Sí lo creo, pues hay lugares muy interesantes simplemen-

te por su cultura, ideología y religión“Sí porque siempre 

puedes descubrir y conocer cosas nuevas”.

·“Sí. Mucha gente procede a viajar por el hecho de visitar 

lugares de culto como iglesias, mezquitas,... de alto interés 

cultural y religioso”.

·“Sí, hay claros ejemplos en los caminos de peregrinación 

que se han convertido en destinos turísticos como Santia-

go de Compostela”.

·“Sí, porque la sociedad durante todos estos siglos se ha 

regido por los patrones y dogmas impuestos por la religión”.

·“Sí. Gran parte de los monumentos/edificios con varios si-

glos de antigüedad y valor artístico tienen su origen en su 

función religiosa”.

·“Sí, perquè la religió forma part de la cultura d´un país”.

·“Sí, porque forma parte de la historia del país”.

·“Encuentro que es un motivo personal como cualquier 

otro y comprendo que pueda ser un aliciente para muchos 

turistas, ya que me parece que el por qué del viaje nace de 

la más absoluta subjetividad”.

·“Sí, para entender la sociedad del sitio visitado, sus monu-

mentos, su cultura...”.

·“La religión es fundamental en la formación de una cultura 

identitaria en una sociedad. Incluso cuando en una misma 

sociedad conviven más de una religión. Los edificios reli-

giosos cuentan las historias del pasado y son admirables 

por su belleza arquitectónica y su significado cultural”.

·“Sí, porque así se conoce mejor la cultura a la que te des-

plazas"

·“Más bien pienso que la mayoría de lugares de interés tu-

rístico y que atraen a grandes números de turistas están 

vinculados o lo han estado con la religión pero que no ne-

cesariamente quien vaya a visitarlos vaya por motivo reli-

gioso”.

·“Porque la religión pertenece a la cultura de una parte de 

la sociedad y, por tanto, afecta a toda la comunidad que 

pertenece a esa sociedad”.

·“Sí, muchas personas se desplazan a ciertos lugares solo 

por lo que representan y el vínculo que tienen con la religión 

que profesan”.

·“Sí, debido a que puedes visitar lugares de gran interés 

religioso. El camino de Santiago sería, por ejemplo, un via-

je religioso”.“Considero que sí, porque hay sectores de la 

población que viajan por motivos religiosos, para visitar 

monumentos religiosos,“Sí que es de interés, ya que en la 

antigüedad la religión era el motor que movía a la sociedad. 

Ahora, la religión no me parece un turismo interesante, 

pero está bien para entender el pasado”.

·“Actualmente no es un motivo de turismo predilecto para 

las personas, porque cada día disminuye la cantidad de 

creyentes en el mundo”.

·“Obviamente, las religiones crean cierta curiosidad y ade-

más aquellas personas que sigan la religión presentan gran 

interés por sitios en la que se practica o han formado parte 

de la historia de esta”.

·“Sí, porque despierta la curiosidad tanto en aquellos que 

son seguidores como los que no, para comprender el pa-

sado y entender el presente. A parte de esto, también por 

simple curiosidad o interés en visitar monumentos, lugares 

de culto, iglesias...”.

·“Sí, porque hay infinidad de monumentos religiosos para 

visitar”.

·“Sí, es patrimonio material de una ciudad y sirve para en-

tender su cultura, la historia de la ciudad y sus tradiciones”.

·“Por supuesto. La religión es un aspecto fundamental que 

le da significado a un inmenso número de circunstancias 

contemporáneas a un país o cultura. Suele ser la base so-

bre la cual esta se desarrolla a ser la que es en la actuali-

dad. Va de la mano de la mayoría de eventos históricos de 

una civilización”.

·“Sí, porque forma parte de las diferentes culturas”.

44



Definición de turismo religioso

·“El turismo realizado por personas con fines religio-

sos, es decir, por el hecho de que sean sagrados para 

su religión¨.

·“Es el conocimiento de las diferentes religiones que 

existen en el lugar que visitas¨.

·“Ir a otro lugar donde se practica otra religión e infor-

marte de ella¨.

·“Visitar un país o un lugar para poder ver o realizar al-

guna práctica que esté relacionada con la religión¨.

·“Visitar lugares que tienen una tradición o que han 

sido construidos en torno a una religión¨.

·“Aquellos viajes que tienen como objetivo visitar todos 

los sitios y elementos en los que se practica/practicaba 

la religión¨.

·“El turismo religioso es un turismo interesado en la 

historia de la religión. Este tiene interés en el culto de 

un lugar y visita monumentos que estén relacionados 

con este¨.

·“Anar a visitar un lloc religiós per oci o gust¨.

·“Visitar iglesias, mezquitas, catedrales... y que te ha-

gan una explicación de la religión o religiones que viven 

en un lugar¨.

·“El buen turismo religioso es aquel que te mueva a via-

jar a un determinado país o territorio por motivo de fe¨.

·“Esculturas, iglesias, monumentos que estén relacio-

nado con el más allá¨.

·“El turismo que explora la religión del sitio, su patrimo-

nio y sus costumbres¨.

·“Es el tiempo de ocio y viajes que una persona o grupo 

de personas dedica para visitar monumentos de culto 

religioso¨.

·“El fundamentado por la fe¨.

·“Una manera de viajar y poder descubrir culturas que 

desconocías anteriormente a través de costumbres re-

ligiosas¨.

Sobre la definición de ´turismo religioso´, 
hubo gran variación entre los encuestados. 
No obstante, se destaca que la mayoría opi-
na que el turismo religioso implica visitar 
lugares en los que la religión ha tenido gran 
importancia en el desarrollo de su cultu-
ra. Es decir, reconocer la importancia que 
monumentos, iglesias, catedrales, mezqui-
tas, etc. tienen para la comunidad general 
de ese país visitado. Además, hubo mucha 
mención a la enseñanza, pues más que visi-
tar los lugares, los estudiantes destacaron el 
aprender sobre la historia que involucra a las 
diferentes religiones. 

Se identificaron dos vertientes en la defini-
ción, puesto que algunos encuestados opi-
nan que el turismo religioso es realizado por 
personas con fines religiosos ligados a sus 
propias creencias; mientras que otros opi-
nan que se trata de un turismo abierto  a 
explorar, conocer y aprender sobre las dife-
rentes religiones, independientemente de la 
creencia de la persona.
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·“El turismo religioso es visitar monumentos, santua-

rios, iglesias o hacer peregrinaje¨.

·“Viatjar a un lloc per poder fer una immersió religiosa 

de la localitat¨.

·“Visitar lugares donde la religión tenga bastante peso, 

tanto en la historia como en el día a día¨.

·“Visitar lugares que tengan algún vínculo con la religión 

y puedas aprender y visitar lugares nuevos¨.

·“Visitar lugares del mundo donde la religión sea rele-

vante para su historia, además de visitar monumentos 

como mezquitas, templos, iglesias¨.

·“El turismo religioso es viajar a un sitio con el objetivo 

de visitar lugares de interés religiosos¨.

·“Es el turismo que tiene como motivación principal la 

fe¨.

·“Comprender la perspectiva de la religión y apreciar el 

patrimonio que esta ha generado¨.

·“Visitar lugares con patrimonio histórico ligado a la re-

ligión¨.

·“El turisme que és motivat per aprende/descobrir/viu-

re/saber com és una religió¨.

·“Para mí se trata de viajar por ocio, visitando lugares 

de cierta relevancia para la religión de la que se trate¨.

·“Una forma de explorar social y culturalmente el sitio 

visitado¨.

·“Visitar templos o lugares con un significado religioso, 

ya sea por leyendas donde ocurrieron eventos (como los 

muchos que relata la mitología griega)o las iglesias y 

mezquitas de los cristianos y musulmanes¨.

·“Es el desplazamiento a otra tierra o nación para cono-

cer sus creencias distintas a las de nuestra sociedad¨.

·“Ir en fechas señaladas o lugares señalados relevantes en 

la religión y que el motivo por el que vayas sea relacionado 

con algo religioso¨.

·“Visitar un lugar movido por la fe y el vínculo religioso que 

tiene para esa persona¨.

·“Visitar sitios de interés religioso con un fin de rezar o 

otros¨.

·“Turismo donde el principal motivo por el que se viaja al 

destino es religioso, ya sea para visitar iglesias o catedrales, 

monumentos históricos religiosos, ir a misa...¨.

·“Realizar un viaje con un fin religioso o a un lugar sagrado 

dentro de una comunidad¨.

·“Es visitar un sitio e ir a lugares relevantes para la historia 

de la religión o asociados a ella¨.

·“Poder compartir la propia fe con otra gente¨.

·“Viajar a un lugar que me despierta interés por su religión 

(monumentos, cultura, costumbres...)¨.

·“El turismo religioso es una manera de viajar consisten-

te en visitar espacios de culto como iglesias, sinagogas o 

templos. Viajar con el objetivo de conocer aquellos espa-

cios sagrados que representan los valores éticos y religio-

sos de un pueblo¨.

·“Parecido al turismo histórico y cultural. La tradición re-

ligiosa es el carácter de la historia de un país y se puede 

apreciar esto por el arte, sus monumentos, sus decisiones 

de estrategia geopolítica, su idioma, su idiosincrasia y su 

cultura en general. La ideología poco se puede separar de 

la narrativa y su construcción de una población. Se puede 

ver en la misma historia de la antigua Barcelona o Barcino 

que por varias décadas estuvo bajo el mando de los Obis-

pos y no del Rey¨.

·“El turismo relacionado con la fe y las creencias de alguna 

religión¨.
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· “Muy enriquecedor¨.

· “Me parece buena idea¨.

· “Interesante¨.

· “Me parece útil e interesante, puesto 
que en algunos países convergen distin-
tas religiones. En muchas ocasiones nos 
centramos más en una religión o en otra 
aunque ambas tengan el mismo peso 
para sus ciudadanos¨.

· “Se puede utilizar el turismo para com-
binarlo, pero no ser el eje del mismo¨.

· “Considero que es la mejor fórmula para 
formar una visión contrastada¨.

· “Creo que se debería fijar muy bien a 
que tipo de personas iría dirigido, pues 
no veo a alguien radicalmente confeso 
de una religión dirigiendo bien la visita a 
otros lugares¨.

· “¡Me encanta! Es contar la historia de 
un país o sitio en profundidad pues no 
existe un país de solo una religión y se 
aprecia el desarrollo y desenvolvimiento 
de una cultura a través de sus distintas 
religiones (impuestas o adoptadas)¨.

Combinar destinos turísticos de 
diferentes religiones en un mismo viaje

Se les planteó a los estudiantes la idea de combinar destinos turís-
ticos de diferentes confesiones religiosas en un mismo viaje, con el 
propósito de conocer si es una idea que interesa a este grupo demo-
gráfico particular. Se puede concluir que la mayoría de los encues-
tados tiene gran interés en la idea, pues les parece muy ´enrique-
cedora´. Muchos opinaron sobre la oportunidad que esto plantea 
para conocer las diferentes religiones que convergen en un mismo 
lugar. También, en la capacidad de contrastar las diferentes confe-
siones religiosas y obtener mayor conocimiento del país que se visi-
ta. A continuación, se presentan las respuestas más destacadas del 
cuestionario. 
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Teniendo en cuenta que existen muchos lugares de valor para el tu-
rismo religioso, los encuestados opinaron sobre los que consideran 
de mayor interés. Los más referenciados son la Meca, el Vaticano, 
Jerusalén, Santiago de Compostela y la catedral de Nôtre Dame 
de París. Resumiendo las respuestas, se identifican también los si-
guientes enclaves: 

1. Roma (Italia)

2. El Tíbet (China)

3. Camino de Santiago

4. Templo Angkor en sudeste asiático

5. Sagrada Familia (Barcelona)

6. Iglesia Santa Sofía (Moscú)

7. Basílica de San Pedro (Ciudad del Vaticano)

8. Basílica del Sacré Coeur (Sagrado Corazón – 

París, Francia)

9. Arabia Saudita

10. Basílica de la Virgen de Guadalupe (México)

11. El Cairo (Egipto)

12. Río de Janeiro (Brasil)

13. Pekín (China)

14. Atenas (Grecia)

15. Monte Tai (China)

16. Marruecos

17. Turquía

18. Petra (Jordania)

19. Estambul

20. Taj Mahal (India)

21. Benarés (India)

22. Templo de los monos (Nepal)

23. Montserrat (España)

24. Japón

25. Basílica del Pilar (España)

26. Cova Da Iria (Portugal)

27. Wittenberg (Alemania)

28. La Alhambra de Granada (España)
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Sobre las guías de viajes y formatos, los 
participantes ofrecieron su opinión sobre 
las principales características que una guía 
debe tener. Tras evaluar las respuestas, po-
demos concluir que los estudiantes consi-
deran que lo más importante de una guía, 
es que debe ser informativa, indicar qué ver 
y como llegar, además de incluir consejos. 
En esa misma línea, reconocieron la impor-
tancia de que se incluyan mapas y que sea 
muy visual para enriquecer la experiencia 
del usuario. Además, que incluya elementos 
multimedia como vídeos, podcasts, tours 
virtuales, etc. 

Los encuestados también están de acuerdo 
en que una guía debe permitir la reflexión 
sobre los lugares que recomienda e incluir 
sitios alternativos y diferentes a los tradicio-
nales. 

Se pudo identificar en los resultados que no 
hay acuerdo ni desacuerdo en que una guía 
de viajes debe ser como un cuaderno de bi-
tácora para que el usuario pueda persona-
lizarla y adecuarla a su propia historia. Esto 
demuestra la poca necesidad que identi-
fican los estudiantes respecto de la perso-
nalización de las guías, por encima de otros 
aspectos que consideran más importantes. 
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Entre las diferentes características para 
crear una guía de viajes, un 90% opina que 
la más necesaria es que cuente con infor-
mación actualizada de los lugares para visi-
tar. Mientras, un 64% aprecia la originalidad 
e innovación, un 62% el uso de vocabulario 
respetuoso y un 46% que cuente con conte-
nidos interactivos. 

Además, se les preguntó a los encuestados 
cuáles creen que han de ser las claves para 
redactar una guía de viajes que se base en 
el respeto y la alteridad. Ante esta pregun-

ta, los resultados indican que un 92% valora 
el utilizar un lenguaje correcto, concreto y 
apropiado para referirnos tanto a las religio-
nes como a sus tradiciones y otros aspectos 
relevantes de su condición. Por otra parte, 
un 64% identificó que es clave evitar la re-
presentación estereotipada de cualquier 
forma del producto y del proyecto. Mientras, 
un 52% considera que es importante asegu-
rarse que las personas de las confesiones 
religiosas representadas no se sientan ofen-
didas o discriminadas antes del lanzamiento 
del producto. 
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Posibles formatos, soportes o 
recursos

· Blogs de viaje. 

· Canva. 

· Guía en papel. 

· Redes sociales. 

· Oficinas de turismo. 

· Revista. 

· Medios digitales. 

· Genially. 

· Tripadvisor.

· Formatos en vídeo (YouTube). 

· Apps. 

A partir de estas recomendaciones, se les 
pidió detallar los formatos que recomenda-
ban para realizar las guías y las plataformas 
más indicadas para distribuirlas. A partir de 
los resultados, se pudo observar un consen-
so general en blogs de viajes, guías en pa-
pel, medios digitales y redes sociales para la 
creación y distribución de las guías, tenien-
do la tecnología una gran relevancia en este 
ámbito. 

En concreto, los formatos mejor valorados 
para difundir el turismo religioso son las cró-
nicas y reportajes, los contenidos audiovi-
suales, los mapas y las guías. Hubo menos 
acuerdo en las posibilidades que ofrecen las 
tecnologías de realidad aumentada y vídeo 
inmersivo 360. 

En el caso de la Inteligencia Artificial (IA), 
sobre la que se ha observado el crecimien-
to que ha tenido en todas las esferas socia-
les, se preguntó en la encuesta si creen que 
esta tecnología puede ayudar a fomentar el 
turismo religioso. Ante esto, el 62.5% de los 
encuestados opina que sí, mientras que el 
37.5% opina que no.

Los estudiantes justificaron su respuesta di-
ciendo que la IA puede ayudar a “crear ex-
periencias inmersivas, interactivas y dinámi-
cas”. Además, pueden brindar información 
actualizada y novedosa para interactuar con 
los turistas. Aquellos que votaron que la IA 
no es útil, se basaron en el argumento de que 
“la IA está elaborada por personas con ses-
go religioso”, por lo que no tendrá en cuenta 
la diversidad cultural y religiosa, además de 
que no hay nadie mejor para aportar al turis-
mo religioso que aquel que lo vive. 
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Finalmente, para el alumnado, el contenido histórico (91.8%) resul-
ta lo más necesario para la confección de una guía de turismo reli-
gioso, seguido de curiosidades y anécdotas (67.3%), información de 
contexto (65.3%), propuestas experienciales (42.9%), consejos y re-
comendaciones (30.6%) y datos (24.5%).
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Los siete pilares

continuación, se presentan siete 
pilares que el proyecto ha consi-
derado decisivos en la ideación 

y producción de guías viajeras en el ac-
tual contexto. Este capítulo ha sido ex-
traído del libro Manual para la creación 
de guías de viajes: cómo contar el mundo 
en la era Covid-19 (UOC, 2021), de San-
tiago Tejedor.  “La creación de conteni-
dos viajeros debe adecuarse a este nue-
vo contexto. Considero que existen siete 
ámbitos decisivos en la ideación de las 

futuras guías. Por descontado, algunos 
de estos elementos son un efecto direc-
to de la pandemia planetaria. Otros son 
consecuencia de la nueva coyuntura in-
formativa marcada por la infoxicación, 
la sobreabundancia y la recuperación 
de la voz (del yo) en nuestros relatos. Y 
muchos, finalmente, responden a iner-
cias que el mundo de los viajes venía ge-
nerando y que nada tienen que ver con 
un virus. Les he llamado los siete pilares. 
Son estos:

A
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LA SEGURIDAD

La Unión Europea apostó por la infor-
mación. El portal Re-Open EU1 ofrecía 
(ofrece) una visión general de la situa-
ción sanitaria en cada país. Y lo hace 
con actualizaciones constantes y en 24 
idiomas. A partir de los datos del Centro 
Europeo para la Prevención y el Control 
de las Enfermedades (ECDC), los ciuda-
danos pueden acceder a datos sobre la 
evolución del virus, su impacto en el terri-
torio europeo, las restricciones de cada 
país, los requisitos de cuarentena, las 
pruebas demandadas a los viajeros y las 
aplicaciones móviles de rastreo y alerta. 
El objetivo: “Ayudarte a planificar tu viaje 
por Europa, al tiempo que te mantienes 
seguro y saludable”. Primer vino la enfer-
medad del virus. Luego, la de la informa-
ción. La pandemia generó una infodemia. 
Y la necesidad o, mejor, la urgencia de 
poder acceder a contenidos certeros y 
de calidad.  

Las guías viajeras deberán responder a 
un triple desafío en el ámbito de la segu-
ridad: informar, sensibilizar y convencer2. 
La información precisa sobre las particu-
laridades sanitarias —con el coronavirus 
como tema principal— será imprescin-
dible (informar y además informar con 
datos actualizados, lo cual refuerza el 
maridaje entre lo analógico y lo digital. 
Las guías conectadas a la Red). Además, 
tendrán que enfatizar la importancia de 
seguir ciertos preceptos, normas y hábi-
tos (sensibilizar). Y, finalmente, persua-
dir. Esto es: ante el temor y las incerte-
zas, las guías serán un material idóneo 

Notas

1 . https://reopen.europa.eu/es/

2.  El COVID-19 ha tenido un impacto directo en la 

cultura viajera de la ciudadanía y, especialmente, en 

el sector turístico. Los datos dibujan un panorama 

repleto de desafíos. En plena pandemia, la 

Organización Mundial del Turismo (OMT), organismo 

especializado de las Naciones Unidas, lanzó un 

llamamiento mundial para apoyar al turismo y 

fomentar acciones que permitan su reactivación. 

Para Zurab Pololikashvili, secretario general de 

la OMT, la caída repentina e inesperada de la 

demanda turística causada por la COVID-19 ha 

puesto en riesgo millones de empleos, a la vez que 

“hace tambalearse los progresos alcanzados en los 

últimos años en términos de desarrollo sostenible e 

igualdad”. En este contexto, la ministra de Turismo, 

Reyes Maroto, incidió en la necesidad de ofrecer 

“seguridad” y “certeza” para recuperar el volumen de 

turistas que demanda un país considerado “destino 

prioritario” y que necesita ser reposicionado. La 

consultora Mabrian Technologies, especializada 

en el análisis de datos para la identificación y 

anticipación de dinámicas turísticas, monitoreó el 

impacto de la crisis turística española desde los 

cuatro principales mercados europeos: Reino Unido, 

Alemania, Francia e Italia. Para ello, midieron la 

cantidad de menciones turísticas relacionadas con 

el virus y confeccionaron un Índice de Percepción 

de Seguridad, un indicador que mesura la confianza 

que muestran los turistas respecto a una posible 

visita a España. Los resultados resultan alarmantes. 

Demandan acciones comunicativas urgentes que, 

por un lado, recuperen la credibilidad en el sector; y 

que, por otro, refuercen su capacidad para conectar 

con el público interno y externo. 
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para persuadir a los viajeros —sin trampa 
y con buenos argumentos— de que po-
demos caminar el mundo con seguridad 
(convencer). La pandemia ha cambiado 
(y cambiará) muchas cosas. La forma de 
viajar y aproximarse a un destino será 
una de las transformaciones más evi-
dentes. En este sentido, al menos a corto 
y medio plazo, las guías de viajes debe-
rán abordar los aspectos de información 
práctica referentes al control del virus3.

LA SOSTENIBILIDAD

El cambio es hacia la sostenibilidad. Las 
guías viajeras deben apostar por viajes 
que potencien la igualdad, lo inclusivo 
desde un modelo más sostenible a nivel 
económico, social, ambiental y cultural. 
Junto a la huella ecológica existe una 
huella cultural. La Organización Mundial 
del Turismo (OMT) ha colocado la sos-
tenibilidad entre sus prioridades. ¿Y qué 
hacer? El tipo de hoteles, restaurantes y 
medios de transporte recomendados y 
reseñados desempeñan un rol crucial en 
esta apuesta por lo sostenible. Pero tam-
bién las actividades que promovemos. 
Los lugares que recomendamos4. Y la 
forma de recorrerlos que promueven las 
guías viajeras. Y hay algo más, si una guía 
informa y forma, las historias que selec-
cionemos, esto es, las que contemos y 
cómo las contemos serán decisivas para 
acariciar más y mejor al planeta, sus lu-
gares y sus caminos. 

Notas 

3.  Para David Revelles, la inclusión de medidas 

anti-COVID-19 —matiza— se harán imprescindible 

en muchos tipos de viajes. Un ejemplo actual: en 

el Año Jacobeo 2021-22, cualquier aproximación 

de una guía viajera a este recorrido clásico deberá 

incluir de manera amplia toda la información 

práctica y actualizada para viajar por los caminos 

de Santiago en la era Covid-19. Sería impensable 

que no fuera así. Revelles precisa su respuesta: 

antes de la pandemia, realizar cualquiera de las 

variantes del Camino de Santiago implicaba tener 

un contacto muy cercano, personal, con peregrinos 

y viajeros movidos por una suerte de iniciación 

o viaje laico, pero también con las personas 

encargadas de establecimientos de hospedaje 

(albergues, hospederías, hoteles…) en el camino, 

de visitas a joyas patrimoniales del románico o del 

tejido de la restauración jalonado el camino. Con la 

entrada en escena del virus, los viajeros que quieran 

enrolarse en esa aventura jacobea deberán tener en 

cuenta que el viaje ya no será igual que antes, que 

deberán adaptarse a una nueva forma de encararlo 

(y disfrutarlo) a partir de la autoprotección y las 

medidas sanitarias que aseguren su consecución. Y 

esa información la aportarán las guías.  (Entrevista 

a David Revelles. Fecha: 07/01/2021. Fuente: 

Elaboración propia).   

4. El naturalista y divulgador Jordi Serrallonga lo 

tiene claro: 1) ensalzar los destinos de proximidad; 

2) recalcar la importancia de conservar la 

biodiversidad global del planeta; 3) ser conscientes 

de no viajar, ni contactar con el otro, en periodo 

de pandemias; 4) incidir en aspectos sanitarios 

preventivos (vacunas, uso de mascarillas, etc.); 5) 

reivindicar el viaje virtual –lectura, documentales, 

escritura, dibujo, etc.– cuando no podemos viajar de 

forma física. (Entrevista a Jordi Serrallonga. Fecha: 

30/12/2020. Fuente: Elaboración propia).
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LA MUJER 

Un estudio de la Universidad de Texas, 
en Austin, demostró que olvidar es más 
complicado para el cerebro que recordar. 
Sin embargo, parece que hemos olvidado 
algunos preceptos demasiado importan-
tes. La mujer posee un rol protagónico 
en la historia del verbo viajar. Desde el 
periodismo a la ciencia, pasando por la 
pulsión de la aventura, muchas mujeres 
recorrieron el planeta. No obstante, poco 
nos contaron de ellas. La perspectiva de 
género es uno de los grandes desafíos. La 
estrategia ha de ser holística. Sin duda, 
impulsar más proyectos ideados por mu-
jeres. Y para un público femenino. Pero 
hay algo más que indicamos a lo largo de 
esta guía: las historias de nuestras guías 
han de conferir un rol protagónico a las 
mujeres. Las que hacen el viaje y las que 
viven en los lugares transitados. Y han 
de ser historias que rompan los clichés. 
Hemos de visibilizar a mujeres líderes, 
activas, transformadoras de cambios5.  
Quizás, tod@s, al escribir nuestras his-
torias y, especialmente, en el proceso de 
edición y cierre de las mismas debería-
mos revisar que hemos cumplidos algu-
nos criterios: 

· Temáticas: Analizar si tratamos asun-
tos que afectan de manera distinta a 
hombres y mujeres.
· Presencia: Verificar si la guía incorpo-
ra voces de mujeres.
· Roles: Comprobar que las mujeres que 
aparecen en la guía son sujetos activos y 
no solo víctimas.

Notas 

5.  Lo conté en mi libro Periodismo y viajes (Tejedor, 

2021). Reproduzco aquí un fragmento: “Participé 

como jurado en un concurso de UNRWA Catalun-

ya, financiado por el Ayuntamiento de Barcelona, y 

destinado a fomentar la formación de una ciudada-

nía global, crítica, comprometida y movilizada con la 

garantía y la protección de los Derechos Humanos 

de la población refugiada de Palestina. Aprendí mu-

cho revisando los trabajos presentados. También al 

leer los criterios de valoración que nos facilitaron al 

tribunal. Entre ellos, estos:  ‘Se tiene en cuenta si el 

fenómeno que se aborda afecta de manera diferente 

a mujeres y hombres’; ‘Se han incluido voces de mu-

jeres y se han representado como sujetos activos, no 

solo como víctimas’; ‘Se han nombrado de manera 

correcta las fuentes, evitando asimetrías sexistas’; 

‘Se han buscado fuentes que pudieran aportar un 

análisis con enfoque de género’; ‘Se ha visibilizado el 

trabajo y los aportes de las mujeres, no solo en rela-

ción con su situación concreta, sino también como 

parte de la sociedad civil y como constructoras de 

paz’; ‘Se han buscado datos desagregados por géne-

ro y por otros ejes de discriminación: edad, origen, 

etc.’; ‘Se han buscado historias no contadas habi-

tualmente o silenciadas, acercándose a las personas 

con respeto y empatía’; ‘Se ha hecho hincapié en la 

supervivencia y el empoderamiento de las mujeres’; 

‘Se ha intentado abordar temas con enfoque de gé-

nero e historias de vida cotidiana, para contar como 

la gente vive a pesar del conflicto, la ocupación y el 

bloqueo’; ‘Se ha hecho un uso no sexista e inclusi-

vo del lenguaje y se han evitado los clichés, frases 

hechas y lugares comunes’; ‘Se han usado imágenes, 

se han realizado fotografías y/o grabado vídeos que 

respetan a las personas protagonistas, representan 

a mujeres ya hombres en su diversidad y evitan la 

victimización y el morbo’. Decía que aprendí, pero 

quizás sería más preciso decir que descubrí algunas 

directrices que no había tenido en cuenta, al menos, 

conscientemente. Y que son decisivas”. 
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· Referencias: Precisar de forma com-
pleta las fuentes para eliminar asime-
trías sexistas.
· Enfoque de género: Seleccionar fuen-
tes que garanticen un enfoque de géne-
ro.
· Aportes: Incluir historias que visibi-
licen el trabajo y los aportes de las mu-
jeres en dos dimensiones: en espacios 
concretos y como piezas decisivas de la 
sociedad.
· Datos: Filtrar y constatar que la guía 
aporta datos desagregados por género, 
además de por otros ejes de discrimina-
ción: edad, origen, etc.
· Visualizar: Buscar y narrar historias 
que escapen de los lugares comunes, 
especialmente, las que no son contadas 
habitualmente y las que directamente 
son silenciadas.
· Aproximación: Aproximarse a las per-
sonas con respeto, honestidad, sinceri-
dad y empatía.
· Lenguaje no sexista: Revisar que el 
lenguaje usado es no sexista e inclusivo.
· Escapar: Huir de los clichés, las fra-
ses hechas y lugares comunes que tradi-
cionalmente han rodeado al relato de las 
mujeres.
· Imágenes: Validar que el uso de los 
contenidos visuales respeta a las perso-
nas protagonistas, representan a muje-
res y a hombres en su diversidad.
· Ética: Eliminar la victimización y el 
morbo en los contenidos incorporados 
en la guía (textuales, visuales, etc.). 

P
IX

A
B

A
Y
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LOS DESTINOS

Lo importante no es el destino. Lo impor-
tante es el itinerario. Esta enseñanza no 
viene del coronavirus. La COVID-19 nos 
ha recordado algo que ya sabíamos, pero 
que la anterior pedagogía viajera no lo-
graba imponer con contundencia. Que-
ríamos viajar muy lejos6. Lo exótico (en su 
acepción de desconocido) estaba —o eso 
creíamos— a miles de kilómetros. Fue un 
error. Y ahora el coronavirus lo ha enmen-
dado a la fuerza7. Tony Wheeler, fundador 
de Loney Planet, lo escribe en su libro En 
defensa del viaje: “Está bastante claro 
que vamos a viajar y hacer mucho menos 
turismo durante un largo tiempo, y es 
harto dificultoso determinar con exac-
titud de qué manera retornará el sector 
a la normalidad. (…). Es opinión genera-
lizada que al principio los viajes serán 
principalmente de ámbito local, porque 
nuestra confianza no dará para alejarnos 
demasiado de nuestros países. Se habla 
mucho de las ‘vacaciones de proximidad’ 
y los viajes por carretera como los prime-
ros pasos que se darán cuando se em-
piece a viajar de nuevo” (Wheeler, 2020). 
El rol de las guías es decisivo. Han de 
contar historias cercanas y romper ese 
prejuicio que decía que los destinos cer-
canos son letárgicos, ridículos y vacíos 
de contenido. La solución, de nuevo, está 
en las historias y en nuestra capacidad 
para saber contarlas. Y, otra vez, al con-
tenido (qué) y al enfoque (cómo) de nues-
tras guías viajeras se une la importancia 
de escoger el destino (dónde) partiendo 
de varias premisas: sostenibilidad, segu-
ridad, proximidad y relato. 

Notas 

6. Según la encuesta realizada en el Anuario de Via-

jes IATI-UAB: Tendencias del sector turístico. Jóve-

nes, redes sociales y nuevas formas de viajar (2020, 

Gabinete de Comunicación), dirigido por Santiago 

Tejedor y Alfonso Calzado, los jóvenes quieren viajar 

lejos, muy lejos. El 90% reconocía que su preferencia 

eran los viajes internacionales, frente a un 8,7% que 

escogía los nacionales y un reducido 1,4% que opta-

ba por los destinos locales. 

7. Para Paco Sánchez, geógrafo, viajero y autor de 

guías de viajes, la época post Covid será una etapa 

de eclosión del turismo de proximidad. Se fomentará 

más la idea del conocimiento de proximidad o del 

entorno inmediato. En ese escenario se tendrán que 

elaborar contenidos. Pasarán de moda o tendrán que 

reinventar los manidos títulos París, Roma, Rivera 

Maya... Por otro lado, el impacto de la pandemia 

posiblemente desestabilizará social y políticamente 

regiones y países apareciendo zonas “blancas” o 

prohibidas al turismo donde se tendrán que revisar 

títulos y contenidos. Se podría dar la aparición de un 

turismo más especializado que se apoye en un tipo 

guías de autor dirigidas a pequeños grupos esca-

pando de la masificación. En definitiva, la revolución 

es triple: nuevos contenidos, nuevos enfoques y 

nuevos destinos (Entrevista a Paco Sánchez. Fecha: 

31/12/2021. Fuente: Elaboración propia). 
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El tema de los destinos está ligado a la 
apuesta por la profundidad. Cuando a 
finales del siglo XVIII, Xavier de Maistre 
fue confinado en su habitación. Decidió 
escribir un viaje muy profundo sin salir 
de su alcoba. Pasó en Turín. Atravesaba 
un duelo. Fueron 42 días encerrados. De 
aquel “confinamiento”, nació Viaje alre-
dedor de una habitación, un libro —con-
vertido en mito literario— que explora la 
inmovilidad. La recorre en profundidad. 
La viaja con minuciosidad. No se trata 
de ir muy lejos sino de sumergirse muy 
profundamente. Lo próximo, lo local y la 
cercanía serán la gran apuesta editorial 
del sector de los viajes. También de las 
guías. Staycation, lo llaman. Los “obesos 
de los viajes”, esas personas que han es-
tado en todas partes, de las que habla 
Tony Wheeler, han de adelgazar a la fuer-
za, irremediablemente, muy a su pesar. 
Los coleccionistas de banderas tendrán 
que comenzar a colocar en sus perfiles 
de redes y muros sociales, banderas de 
pueblos, ciudades y autonomías. O en-
tender que no se trata de cuántos desti-
nos has pisado sino de cuáles realmente 
has conocido (y cómo). Siempre pensé 
que lo mejor de un viaje era el volver: Y 
entender que todo está todavía por mi-
rar. Que el destino ha cambiado y que no-
sotros tampoco somos los mismos.

El periodista de viajes David Revelles 
considera que la pandemia del coronavi-
rus nos ha ofrecido (o quizás nos ha im-
puesto) una oportunidad que quizás no 
habíamos valorado del todo: la de redes-
cubrir destinos cercanos de otra forma, a 
través de otras miradas, con otros plan-
teamientos viajeros8.

Notas 

8. Según Revelles, “esta tendencia ya se notó en la 

elección de destinos vacacionales en el verano de 

2020 (y todo hace prever que seguirá) y, por ende, en 

una nueva y adaptada elección de destinos por los 

sellos editoriales debido al contexto pandemia. De 

este modo, los espacios naturales, la España vacia-

da, los destinos menos transitados durante mucho 

tiempo por el turismo masivo, se convirtieron, de la 

noche a la mañana, en los grandes polos de atrac-

ción del turismo y de los sellos editoriales”. (Entre-

vista a David Revelles. Fecha: 07/01/2021. Fuente: 

Elaboración propia). 
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Los ejemplos son variados: Anaya Tou-
ring lanza el libro Rutas para descubrir la 
España vaciada; Lonely Planet presenta 
una nueva colección de escapadas cuyo 
título ya enuncia este postulado de ape-
lar a la proximidad: “A tres horas de...”9 
seguida de “A una hora de...”10. Revelles, 
periodista y autor de guías viajeras, con-
sidera que el coronavirus potenciará la 
aparición de guías para viajes más cer-
canos y, a la vez, más pausados. “Si el 
virus limita los movimientos entre ciuda-
des, comarcas o países, ¿por qué tener 
que correr para descubrir lo que tienes 
a tu alrededor, por qué no disfrutarlo a 
un ritmo más sosegado, más tranquilo, 
y disfrutar, ante la ausencia del turismo 
masivo, de una experiencia viajera local 
mucho más satisfactoria y pausada?”11. 
La ecuación es clara: calidad por encima 
de la cantidad (menos destinos, menos 
kilómetros). Y añade: “Nos dirigimos a 
una propuesta slow travel, de buceo más 
profundo en la personalidad de los desti-
nos — una ciudad, una región— y no tan-
to una panorámica global en base a una 
ingente información wikipédica. ¿De qué 
modo? Se trata de (re)descubrir nuestras 
ciudades con otras temáticas, miradas, 
enfoques…y a un ritmo, más sosegado, 
más sostenible y menos acelerado. ¿Por 
qué no hacerlo también a través de nue-
vos lenguajes y nuevas propuestas?”12. 

Notas 

9. Según la propia web de Lonet Planet, la propuesta de A 

tres horas de... se define como: “Los 900 mejores viajes de 

un día o un fin de semana para realizar desde las ciudades 

más visitadas del planeta. De Austin a Bogotá, de Viena a 

Wellington, este libro nos descubre las mejores escapa-

das de un día y de fin de semana en una, dos o tres horas 

partiendo de 60 de las ciudades favoritas de Lonely Planet. 

La mayoría de las ciudades de este libro podrían llenar una 

vida con nuevas experiencias, pero un viaje corto en tren, 

autobús o automóvil abre un mundo de posibilidades para 

explorar. En A tres horas de... se reúne inspiración e ideas 

originales para disfrutar de nuevas experiencias fuera de 

los límites de los destinos principales. A solo una hora y 40 

minutos de Ciudad del Cabo, por ejemplo, se pueden avistar 

ballenas que se abren paso desde el sendero del acantilado 

en Hermanus; a dos horas de Manhattan se puede surfear 

en Rockaway Beach; y cerca de Beijing, puedes elegir entre 

hacer rafting en un pintoresco desfiladero, visitar los tem-

plos de la era Jin o hacer senderismo por la Gran Muralla. 

También se incluyen secciones especiales con las mejores 

ciudades costeras de África, los mejores retiros de Japón, 

los tours de comida y bebida en América del Norte que 

no puedes perderte, las bodegas de Europa que merecen 

una visita, las experiencias indígenas más fascinantes de 

Oceanía o los mejores destinos de vida silvestre en América 

Latina”. (Ver: https://www.lonelyplanet.es/tienda/guias/a-

tres-horas-de). 

10. Según la propia web de Lonet Planet, la propuesta A una 

hora de... se define como: “Dentro de la nueva colección de 

excursiones y escapadas de Lonely Planet, este volumen 

propone más de 630 escapadas de proximidad para realizar 

desde las 50 principales ciudades españolas, además de 

17 propuestas temáticas que harán las delicias de todo tipo 

de viajero. Estas ideas ayudarán a los lectores a planificar 

desde cualquier punto de la geografía española excursiones 

de un día, salidas de fin de semana, puentes o recorridos 

más largos, organizadas por zonas y por intereses específi-

cos. El viajero encontrará mercados, restos arqueológicos, 

fiestas y tradiciones ineludibles, arquitectura sorprendente, 

parques naturales desconocidos, rutas de senderismo de 

vértigo y para todos los públicos, termas romanas, cuevas 

escondidas, cementerios icónicos, restaurantes emblemá-

ticos y por descubrir, arte contemporáneo en museos y al 

aire libre, bares de tapeo, festivales, platos contundentes 

y ligeros, playas, rutas en automóvil, pueblos amurallados, 

actividades al aire libre… un sinfín de propuestas para des-

cubrir España”. (Ver: https://www.lonelyplanet.es/tienda/

guias/a-una-hora-de).
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EL RELATO

La guía se convierte en relato, narración 
o cuento. Y lo hace aprovechando herra-
mientas del periodismo y de la literatura. 
Pero también de la cartografía y la taxo-
nomía científica. La hibridación es una 
maravillosa aliada: el género epistolar, 
la bitácora viajera (que la guía ofrece in-
completa para que el usuario vuelque allí 
su yo narrativo), las entrevistas, la cró-
nica, el reportaje, la opinión, la noticia y 
el breve informativo o la foto editorial. Y 
también la fábula y, por descontado, la 
poesía. Y con ella el haiku. Todo vale. Y 
todo sirve. La guía de viajes muta desde 
la descripción enciclopédica (que no des-
aparece) al relato periodístico y literario 
(separados y revueltos) que se mueve 
entre eso que —a veces, con muchas du-
das— llamamos realidad y aquello —tan 
estimulante y sugerente— que, con más 
con seguridad, catalogamos de ficción. 

LA RESPONSABILIDAD

La guía de viajes informa, forma y entre-
tiene. El rol formativo es clave13. Reside 
en la guía una responsabilidad que va 
desde lo que cuenta a cómo lo cuenta. A 
la apuesta por un viaje sostenible y res-
petuoso con el planeta y sus habitantes, 
se une la necesidad de dar voz a los invi-
sibles (Galeano los llamó, en un texto ex-
quisito, los nadies14), personas y territo-
rios. Y en este compendio de quehaceres 
urgentes, la inclusión de una perspectiva 
de género es importante y crucial. 

Notas 

11. Entrevista a David Revelles. Fecha: 07/01/2021. 

Fuente: Elaboración propia.

12. Entrevista a David Revelles. Fecha: 07/01/2021. 

Fuente: Elaboración propia. 

13. La escritora Ana María Briongos me explicaba 

qué es para ella una guía de viajes y añadía al final 

de su reflexión un matiz muy valioso: “Una guía de 

viajes debe ser un instrumento que te informe sobre 

las características del lugar que vas a visitar y te 

facilite los datos necesarios para que el viaje resulte 

fácil e interesante para ti y no sea negativo para los 

que te reciben”. (Entrevista a Ana María Briongos. 

Fecha: 03/01/2021. Fuente: Elaboración propia). 

Importante al viajar y al contar los viajes que lo que 

hacemos y escribimos (con palabras, sonidos o 

imágenes) nos resulte estimulante y sugerente, pero 

especialmente, que no dañe a los que allí viven más 

allá de nuestra visita.  

14.“Sueñan las pulgas con comprarse un perro y 

sueñan los nadies/ con salir de pobres, que algún 

mágico día llueva de pronto/ la buena suerte, que 

llueva a cántaros la buena suerte; pero la/ buena 

suerte no llueve ayer, ni hoy, ni mañana, ni nunca, 

ni en/ lloviznita cae del cielo la buena suerte, por 

mucho que los nadies la llamen y aunque les pique 

la mano izquierda,/ o se levanten con el pie dere-

cho, o empiecen el año cambiando de escoba./ Los 

nadies: los hijos de nadie, los dueños de nada./ Los 

nadies: los ningunos, los ninguneados, corriendo 

la/ liebre, muriendo la vida, jodidos, rejodidos: Que 

no son, aunque sean./ Que no hablan idiomas, sino 

dialectos./ Que no hacen arte, sino artesanía./ Que 

no practican cultura, sino folklore./ Que no son seres 

humanos, sino recursos humanos./ Que no tienen 

cara, sino brazos./ Que no tienen nombre, sino nú-

mero./ Que no figuran en la historia universal, sino 

en la crónica/ roja de la prensa local./ Los nadies, 

que cuestan menos que la bala que los mata”. (Los 

nadies, de Eduardo Galeano). 
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La OMT ha enfatizado la importancia 
de generar y promover contenidos ac-
tualizados y fiables que permitan la re-
cuperación y el renacimiento del sector 
turístico. Esta solicitud se produce en 
un escenario marcado por la prolifera-
ción de bulos informativos y fake news. 
El crecimiento de este tipo de conteni-
dos durante la crisis generada por el CO-
VID-19 ha sido exponencial, recuperando 
el concepto de infodemia. La Organiza-

ción Mundial de la Salud (OMS) define 
este concepto como una sobreabundan-
cia informativa de contenidos falsos que 
se propagan con rapidez entre personas 
y medios. Expertos han llegado a seña-
lar que la desinformación sobre el coro-
navirus podría ser lo más contagioso del 
mismo. La OMT también lo sabe. E insis-
te diciendo que “contar con información 
actualizada y fiable es más importante 
que nunca, tanto para los turistas como 
para el sector”. Las guías de viajes pue-
den (y deben) contribuir a ello. 

EL TRANSMEDIA

El papel sigue peleando con solvencia. 
Aguanta, pero los envites son cada vez 
mayores.  La necesidad (especialmente, 
por la COVID-19 y futuras pandemias) de 
acceder a datos actualizados invitan a 
un maridaje de los soportes tradicionales 
con las posibilidades del ciberespacio. 
Ese puente, de lo analógico a lo digital, 
puede venir de la mano de los códigos 
QR (que la pandemia literalmente ha re-
sucitado) o de otras vías de conexión15. 
La clave es amalgamar. El concepto su-
pera un único entregable. La guía pue-

Notas 

15. El primer libro de viaje multimedia publicado en Espa-

ña fue De Alaska a la Patagonia en elefante (2015,) de Noe 

Escalera y Rafa Ocón. Desde el soporte físico o desde la 

digital, a través de códigos QR, el usuario podía acceder a 

una plataforma en la Red con vídeos, ilustraciones mapas y 

otro tipo de documentación.
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de seguir siendo el elemento nuclear. Pero 
aludimos a un mapa más amplio, a todo un 
entramado. La narrativa transmedia se des-
pliega en diferentes medios y plataformas 
apostando por una participación activa de 
los usuarios. Este concepto, acuñado por 
Henry Jenkins, invita a construir una visión 
de conjunto a partir del recorrido y la inte-
racción con los fragmentos que componen-
te un mismo ecosistema16. La eclosión tec-
nológica de lo digital (y en gran medida el 
confinamiento planetario) han impulsado el 
consumo de ocio y entretenimiento a par-
tir de plataformas ciberespaciales que, en 
el ámbito de los viajes, ofrecen contenidos 
muy diversos: podcasts, crónicas textuales, 
cápsulas audiovisuales, mapas interactivos, 
reportajes 360º, tours y visitas virtuales17. 

16. El proyecto transmedia “Los desieros de Sonora”, 

de Paty Godoy sintetiza el potencial de esta nueva 

narrativa. Ver: http://www.losdesiertosdesonora.com. 

17. El autor de guías de viajes Miguel Briongos opina 

que las nuevas tecnologías (que han dejado ya de ser 

nuevas) impondrán una pasarela entre el papel e inter-

net, pero sobre todo obligarán a invertir en soluciones 

online eficaces. “Invertir me refiero en inteligencia ar-

tificial y en interacción con Google y otras plataformas 

de información y representación gráfica, por poner 

algún ejemplo. Mi impresión es que la vida de las guías 

en papel no ha terminado, pero que su comunicación, 

en un deslizamiento fácil, con el territorio online se 

hará imprescindible. ¿Es posible que la dirección del 

movimiento no sea desde los editores de guías en pa-

pel hacia el mundo internet sino al contrario? Es bien 

posible. A gigantes como Google, les costaría mucho 

menos andar ese camino que a cualquier editor en 

papel hacer igual recorrido en sentido contrario”. 

(Entrevista a Miguel Briongos. Fecha: 04/01/2021. 

Fuente: Elaboración propia).
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l sector editorial del mundo de las 
guías de viajes ha generado una 
gran variedad de propuestas, for-

matos y enfoques. El proyecto, desde la 
experiencia y la trayectoria del Gabine-
te de Comunicación y Educación en este 
campo, ha tenido en cuenta un listado 
de títulos (ver apartado “Recursos” de 
la web), estudios e informes. Entre ellos 
se presenta, a continuación, una serie de 
casos que se han considerado de interés. 
No se trata de proyectos que coinciden 
con el foco temático del proyecto, pero 

sí presentan aspectos que resultan de 
interés para la confección formal de las 
propuestas. 

MAPARRÓS: CARTOGRAFÍA 
MULTIMEDIA DE MARTÍN CAPARRÓS 
HISTORIAS, VIAJES Y TEXTOS 

Los docentes y estudiantes de la décima 
edición del Máster en Periodismo de Via-
jes UAB han creado el proyecto “Maparrós: 
Cartografía multimedia de Martín Capa-
rrós. Historias viajes y textos”. El trabajo 

E

Estudio de casos
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muestra la trayectoria literaria y periodística 
del escritor argentino a través de una co-
lección de mapas. Este proyecto se ha en-
marcado en el programa académico de la 
décima edición del Máster en Periodismo de 
Viajes y fue desarrollado a lo largo de 10 me-
ses. Para su creación, los alumnos tuvieron 
diversas sesiones de trabajo y debates con 
el referente cronista iberoamericano Martín 
Caparrós.   La cartografía multimedia elabo-
rada está formada por los siguientes apar-
tados:

No ficción. Con este mapa los usuarios 
pueden recorrer los libros de Martín Capa-
rrós de no ficción y en cada caso se presen-
tan los datos de la obra, una cita destacada, 
una sinopsis y un audio del autor. Cada libro 
aparece geolocalizado en el mapa.

Crónicas sudacas. A partir de la serie del 
mismo nombre escrita por Caparrós para el 
diario El País, se ha ubicado en un mapa de 
América seis vídeos con fragmentos y re-
flexiones del propio escritor sobre seis ciu-
dades de América.

Buenos Aires. Esta sección incluye un 
mapa de la capital argentina y presenta los 
libros que el autor ambientó en esa urbe. 
Cada obra aparece acompañada de una fi-
cha y un audio del escritor.

Lugares y ¿no lugares?. Se trata de un 
mapa de 8 lugares que marcaron al escritor 
y cinco destinos que anhelaría recorrer. Son 
lugares visitados o por visitar. En cada uno 
de ellos se puede escuchar la canción que 
Caparrós identifica con ellos.

Entrevistas. Se incluye una selección de 
entrevistas realizadas al escritor en los últi-
mos años.

Cháchara. Finalmente se destacan unos 
textos de la página de Martín Caparrós con 
enlaces a sus escritos. 

·

·

·

·

·

·
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MÍTICA Y GIGANTE
UN VIAJE DE LEYENDA AL PIRINEO Y 
A LAS TIERRAS DE LLEIDA 

A partir de las leyendas y otras historias del 
folclore popular, el proyecto presenta un 
viaje a través de 10 relatos legendarios por 
el territorio de Lleida. Aprovechando las po-
sibilidades de la narrativa hipertextual y del 
ciberespacio, este documental multimedia 
presenta un viaje al presente desde el pasa-
do. Partiendo de un mapa interactivo, el via-
jero, lector o usuario accede a una colección 
de historias que invitan a la indagación, la 
reflexión y la búsqueda. Además, en un con-
texto impactado por la pandemia del coro-
navirus, explota la riqueza de la proximidad a 
través de un storytelling innovador y atrevido 
que mezcla, cruza y amalgama datos, fábu-
las, curiosidades, rutas, consejos y propues-
tas para descubrir o descubrir Lleida. 

Entre el libro de cuentos, el manual de expe-
diciones y la guía de viajes, “Mítica y gigante” 

es una propuesta que ofrece información y 
recursos de diferente tipología. Además, la 
plataforma está abierta a la colaboración de 
cualquier usuario. Es una historia que co-
mienza en un mapa, pero que invita al viajero 
a construir y compartir su propia cartogra-
fía de viajes, hechos o por hacer. Es solo un 
primer paso por las mágicas tierras de Llei-
da. Después, el viajero conformará su pro-
pia ruta, su propio camino, su propio mapa: 
“Alrededor del fuego, la voz ronca de un vie-
jo pastor rememora cautivadoras leyendas. 
Las escuchó de su abuelo y este del suyo y 
así, una y otra vez, mucho tiempo atrás. Su 
relato llega como el eco de un gigante des-
de la modernista plaza de la Paz hasta los 
graneros, que albergan ganado y madera de 
pino rojo y encinas en las siete aldeas de la 
Vall Ferrera. Este es un viaje a esa noche que 
ilumina. Y un retorno a aquellas leyendas. 
Cobijadas en un entorno natural tan inhóspi-
to como hechizante. Esculpidas por un clima 
adverso y filoso. 
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Las leyendas cuentan –con palabras rebo-
santes de magia– otra historia –o quizás la 
misma– de las comarcas de Lleida, sus gen-
tes y sus orígenes. Iltirta para los íberos iler-
getes. Ilerda para los romanos. Larida para 
los musulmanes Leyda en el Medievo. Lleida, 
hoy. Hay un viaje a la noche repleto de leyen-
das, de mitos y recuerdos. Antes que llegue 
la “aigualada”, esos remotos relatos trasla-
dan al viajero a la esencia del territorio leri-
dano. Una tierra… Mítica y gigante. Míticas 
diminutas “mujeres encantadas” que obse-
quiaban ropas y expulsaban el infortunio de 
la miseria. Y diminutas criaturas –enérgicas, 
diligentes y afanosas– expertas en mover de 
un lado a otro las piedras de una montaña. 
Son los minairons. Animales totémicos con 
forma de dragón. El marraco. Y gigantes. 
Muchos gigantes. Uno de ellos un temido 
y hercúleo campesino que aterrorizó a los 
soldados romanos. El “gegant” de Mandró-
nius… Y más, muchas más… 

WEB: 
mitica-i-gegant.gabinetecomunicacionyeducacion.com/es
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AVENTURAS LITERARIAS

Aventuras Literarias es una iniciativa que 
diseña y produce mapas en soporte papel 
y digital (interactivo) a partir de escritores, 
sus obras y sus personajes. Destaca por la 
pulcritud en el trabajo gráfico y por el rigor 
documental. Del mismo modo, ofrece una 
propuesta que invita la exploración, la inda-
gación y el descubrimiento. En su propia pá-
gina, el proyecto tiene su propio credo, que 
dice:

Somos dos aventureros en busca de nue-
vos formatos literarios.

Creemos en nuestras propias obsesiones.

Editamos clásicos para el siglo XXI.

Creemos en Kipling, Verne, Conrad, Defoe, 
Swift y otros muchos.

Huimos de la lectura rápida y despersona-
lizada.

Creemos en las mitologías, memorias, 
mentiras, fantasías y evasiones (Ballard 
dixit).

Leer un libro es como desplegar un mapa 
en blanco que poco a poco se va trazando.

Creemos en los lugares reales y en los in-
ventados.

Entendemos la literatura como una agen-
cia de viajes para la libertad.

Creemos que la literatura es compromiso, 
nunca pacto.

Desafiamos la literaturización de la vida 
real y el desenfrenado envilecimiento de la 
palabra.

Creemos que lo más sensato es la Aventu-
ra.

WEB: 
www.aventurasliterarias.com

·
·
··
·
·

·
·
·
·
·

·
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OTRAS PROPUESTAS DE INTERÉS 

A continuación, se presentan algunas pro-
puestas que destacan por su enfoque y por 
su propuesta de contenidos. Son títulos que 
han aparecido en los últimos años y que, en 
el marco del proyecto, han sido de utilidad 
para confeccionar la propuesta de ruta base 
y sus ingredientes. De nuevo, no se trata de 
una selección exhaustiva, sino que pretende 
presentar algunos ejemplos de interés que, 
por su singularidad o por su propuesta de 
abordaje temático, ofrecen enfoques y pro-
puestas interesantes para la confección de 
rutas que, desde los objetivos de nuestro 
proyecto, aborden el tema del diálogo inte-
rreligioso.

La propia obra se presenta como un guía donde “el bosque 

se cuenta a sí mismo a través de sus sonidos”. Este trabajo 

permite el acceso mediante códigos QR a paisajes sonoros 

de diferentes parajes naturales de España. Como apunta el 

propio libro: “Los textos nos cuentan un relato de cada es-

pacio, una referencia a la vegetación, a la fauna o a los usos 

tradicionales. Pero su historia natural solo queda comple-

ta con la escucha de su propia banda sonora. La suma nos 

ofrece un recorrido visual y auditivo por la diversidad fores-

tal de nuestro país, a todas las horas del día, a lo largo de las 

cuatro estaciones”.
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Como apunta el propio libro: “Con esta guía descu-

briremos una de las zonas más hermosas de Francia, 

y posiblemente de Europa: Normandía. Esta guía es 

ideal para planificar mejor las rutas en esta región 

francesa y utilizarla durante el trayecto (…). Un viaje 

por los paisajes y las playas de Normandía es una vi-

sita cargada de historia por las tierras que inspiraron 

a artistas como el padre del movimiento impresio-

nista, Claude Monet (…). Además, contiene sabias 

recomendaciones para planificar y ayudar a trazar la 

mejor ruta posible por: las playas del Día D, la Nor-

mandía de Monet, Tour des Fromages y los campos 

de Flandes”. Además, se ofrece al lector un mapa 

desplegable de los diferentes recorridos posibles.

Tal y como apunta la propia obra, la guía “invita al lec-

tor a emprender una aventura por los monumentos y 

restos arqueológicos que se conservan en España de 

una de las mayores civilizaciones de la Antigüedad. 

Un recorrido sin parangón por todos los rincones vi-

sitables que permanecen en pie: ciudades, edificios 

públicos, acueductos, puentes, murallas, viviendas y 

artefactos salen de nuevo a la luz para completar de 

la mejor manera esta guía viajera. Con ella en las ma-

nos podremos pasear por las calles de Itálica, reco-

rrer la muralla de Lugo, pasar bajo el arco de Caparra, 

cruzar el puente de Mérida, sentarnos en el graderío 

del teatro de Cartagena, admirar el acueducto de 

Segovia o ver caer la tarde con Las Médulas como 

telón de fondo”.
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El libro se presenta asimismo como “un proyecto sobre 

animales misteriosos sea por pertenecer a las leyendas 

de los diferentes lugares, por estar presuntamente ex-

tinguidos o por ser casi imposibles de localizar. El libro 

propone una aventura literal en cada una de sus pre-

sentaciones, durante las que se sigue el rastro de un 

animal simbólico en el territorio explorado. A través de 

la relación que los habitantes tienen con ese animal, de 

su forma de cuidarlo, perseguirlo o recordarlo, el públi-

co va a descubrir no solo una geografía sino también 

el imaginario de una sociedad. Pivotando entorno a la 

idea del viaje, cada capítulo introduce el suspense pro-

poniendo una aventura literal en la que los lectores, los 

viajeros potenciales, parten en busca de un objetivo: un 

animal”.

La obra se explica a partir de la siguiente argumenta-

ción: “La arqueología industrial es un concepto de uso 

bastante reciente y aún hoy muy desconocido en Espa-

ña, donde ha ido prosperando lentamente como disci-

plina científica y, desde hace ya algunas décadas, tam-

bién como destino turístico. ¿Destino turístico? ¿Para 

ver qué? ¿Viejas fábricas en desuso y arruinadas? El 

patrimonio industrial es mucho más que esto. En este 

libro proponemos 30 itinerarios variados que incluyen 

desde la belleza de las ruinas silenciosas hasta paisajes 

industriales cuidadosamente museizados, preciosas 

fábricas modernistas recuperadas para usos diversos, 

maravillas de la arquitectura del hierro, viejos molinos 

preindustriales, áreas mineras hoy habilitadas para que 

el visitante pueda descender hasta las profundidades 

de las galerías, colonias industriales, estaciones e in-

fraestructuras ferroviarias decimonónicas... Y todo ello 

acompañado por bellas fotografías y mapas detallados 

de cada ruta”.
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El libro se presenta indicando que “explora los paisa-

jes y lugares que inspiraron grandes novelas. Viaja a 

las llanuras abrasadas por el sol de la Mancha, deam-

bula con Cathy y Heathcliff por los salvajes páramos 

de Yorkshire o descubre Central Park a través de los 

ojos del antihéroe de J. D. Salinger.  Gracias a sus her-

mosas ilustraciones y perspicaces historias, este libro 

te transportará de inmediato a una variedad de desti-

nos literarios repartidos por todo el planeta, desde los 

frondosos y lánguidos remansos del Kerala de Arund-

hati Roy, al imponente precipicio de la Hanging Rock 

de Joan Lindsay o a las laberínticas calles y desagües 

del París de Victor Hugo”. Y añade: “Los lugares aquí 

recogidos no son meros telones de fondo de las histo-

rias narradas, sino que se presentan como personajes 

por derecho propio. Zambúllete en este libro para des-

cubrir algunos de los destinos literarios más fascinan-

tes del mundo y las novelas que los homenajean”.

El libro se presenta con el siguiente texto: “10.000 km 

en coche o en moto por las carreteras de España. La 

vuelta a España en 80 viajes (de un día), o más: eso 

depende de ti, de cuánto te guste conducir, es el road 

trip(s) definitivo para viajar por España, en coche o en 

moto, pero siempre por las rutas más interesantes y 

espectaculares. 10.000 km por las carreteras españo-

las segmentados en ochenta propuestas para aden-

trarse en algunos de los parajes más insólitos del país 

y así disfrutar de su patrimonio histórico y monumental 

(tantas veces avalado por la Unesco como Patrimonio 

Mundial), su naturaleza exuberante (Parques Naciona-

les y Naturales, Reservas de la Biosfera, Geoparques...), 

sus tesoros arqueológicos, cientos de playas para per-

derse y cordilleras donde tocar el cielo con los dedos. 

Viajando en el sentido de las agujas del reloj, al volante 

de tu automóvil o al manillar de tu motocicleta, La vuel-

ta a España en 80 viajes (rutas, excursiones, itinerarios) 

propone ir en busca de un país de contrastes asombro-

sos.
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Esta interesante propuesta dirigida a toda la familia se 

presenta así: “Creatividad y viaje se combinan en este 

libro, bellamente ilustrado y escrito por Salvatore Rub-

bino, que da la mano a los lectores más pequeños y se 

los lleva de paseo por Londres. ¿Qué ver y hacer? ¿Qué 

nuevas comidas probar? ¿Y en qué medios de trans-

porte merece la pena montarse? Con la mirada fresca 

y asombrada de quien desembarca en esta gran capi-

tal por primera vez, este libro mostrará a los viajeros 

más jóvenes la magia de descubrir el mundo”.

Este libro se define de la siguiente manera: “La vuelta 

al mundo en 80 cementerios es un paseo por los más 

importantes cementerios del mundo. A través de sus 

páginas se recorren los cementerios más importantes 

del mundo contando las anécdotas e historias más 

curiosas que en ellos han ocurrido. Relatado de mane-

ra amena, sencilla y ágil, en La vuelta al mundo en 80 

cementerios recorreremos los cementerios de La Ma-

deleine de Francia, de Hólavallagarður de Reykjavík, el 

Cementerio Judío de Praga o Las grutas del Vaticano 

entre otros”.

74



Introducción

Ruta

Lugares 
de interés Entrevista Testimonio

artiendo de lo anterior, en el mar-
co de este proyecto, se ha identi-
ficado los siguientes ingredientes 

como insoslayables en la conceptualiza-
ción y desarrollo de una guía de viajes.  A 
continuación, se desglosan los diferen-
tes apartados que se han identificado 
como claves en el diseño del prototipo de 
5 rutas por el territorio español a partir 
del diálogo interreligioso. 

Introducción. El proyecto considera 
decisivo que las guías se estructuren al-
rededor de un relato temático. Esto es, 
que se edifiquen a partir de un storyte-
lling que contemple una línea temática 
clara y atractiva. Este elemento ha de 
quedar explícito desde el inicio de la pro-
puesta. Por ello, se considera crucial que 
exista un apartado de introducción que 
presente, justifique, contextualice y an-
ticipe el qué, el cómo y los porqués de la 
ruta planteada. Esta introducción ha de 
combinar datos, explicaciones y pregun-
tas. Su función, por tanto, es variada ya 
que presenta, expone, propone, resuelve 
y proyecta. Se recomienda un lenguaje 
sencillo, claro y elocuente. Desde el pun-
to de vista del diseño físico, se propone 
destacar las palabras clave en negrita. 

Lugares de interés. El proyecto ha op-
tado por un apartado de lugares de in-
terés que destaca entre 2 y 5 enclaves 
que, por su valor o importancia, merecen 
aparecer como destacados. Se trata, en 
todos los casos, de elementos que pue-
den dar paso a nuevos y renovados ca-
minos. El objetivo es proponer, en todos 
los casos, un punto de partida y siempre 
presentarlos desde una reflexión, expli-
cación y propuesta que incida en su im-
portancia dentro de un territorio físico, 

P ·

·

Ingredientes
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espiritual, cultural e histórico que incide 
en el componente interreligioso. El relato 
presentado se apoya en lo que se ha ex-
plicado en la introducción, al tiempo que, 
en este apartado, se focaliza en enclaves 
específicos. En ningún caso se pretende 
establecer listados cerrados. Son siem-
pre propuestas abiertas a cambios, com-
plementos y mejoras. El proyecto valora 
la importancia de incidir en los aspectos 
visuales, audiovisuales y multimedia de 
este apartado apoyando la explicación 
en fotografías, ilustraciones, vídeos o 
contenidos de naturaleza multimedia. 

Además, hay datos, anécdotas, curiosi-
dades y otros elementos que, mediante 
el uso del lenguaje hipermedia, posibili-
tan una mayor profundización en el re-
corrido interreligioso por el lugar. Son 
contenidos que ofrecen respuestas, pero 
que siempre han de interpelar al usuario/
viajero con nuevas preguntas, interro-
gantes, desafíos y, por encima de todo, 
inquietudes y aprendizajes (o “desapren-
dizajes”). El viajero finaliza su “recorrido” 
ávido de conocer más, enriquecido con 
respuestas, pero con nuevas preguntas e 
intereses. 

Entrevista. El proyecto propone dos 
entrevistas. Por un lado, un experto que 
reflexiona sobre el enclave. Se recomien-
da recurrir a perfiles diversos tanto por 
su formación, profesión o especialidad 
como por sus planteamientos. La en-
trevista permite indagar de forma más 
detallada en aspectos relativos al lugar 
presentado. El proyecto considera que el 

número de entrevistas es ampliable se-
gún la temática, el lugar y el enfoque. En 
todos los casos, es decisivo respetar y 
cuidar la citación de la referencia, su cré-
dito y procedencia. 

Testimonio. Junto a la anterior entre-
vista, el proyecto propone un testimonio 
de una persona que ha recorrido el encla-
ve seleccionado y que expone sus apren-
dizajes, sus inquietudes o, en definitiva, 
cómo la visita le ha permitido conocer 
más sobre el lugar, pero igualmente so-
bre otros aspectos vinculados con la cul-
tura, la interculturalidad y, especialmen-
te, el diálogo interreligioso. 

Ruta a pie. La propuesta finaliza con 
un último elemento que es una ruta a pie 
donde se ofrece a las personas viajeras 
la posibilidad de disponer de un itinerario 
detallado que se ha desarrollado apro-
vechando las diferentes plataformas y 
tecnologías que actualmente trabajan 
con la geolocalización. La ruta combina 
elementos textuales, visuales y además 
permite interaccionar con el recorrido 
accediendo a diferentes datos y conteni-
dos informativos. 

·

·

·
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En el apartado “2) Lugares de interés” se recogen 

de forma visual y sucinta los elementos religiosos 

más característicos de la ruta. 

Información ampliada del Pórtico de la Gloria de 

la catedral de Santiago de Compostela, encargo 

del rey leonés Fernando II y considerado elemen-

to de transición entre el románico y el gótico. 

El altar mayor de la catedral es un ejemplo de 

preciosismo, con el apóstol Santiago montado 

a caballo. Trabajos exquisitos de los artesanos 

Peña de Toro y Domingo Andrade. 

Desde el índice (captura) se accede de forma 

sencilla a cinco apartados, a saber: 1   Introduc-

ción; 2   Lugares de interés; 3   Entrevista;  

4   Testimonio; y 5   Ruta a pie. 
· ·· ··

1

2
Lugares de interés

Índice

Ingredientes de la propuesta de ruta

RUTA – SANTIAGO DE COMPOSTELA
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Numerosas las personas que han hecho de su via-

je una oportunidad para experimentar, para sentir 

y encontrarse, ese mundo interior de manual que 

aquí se hace realidad. 

4

Calibra en tiempo real la extensión y las paradas 

del Camino, ruta que empieza en la legendaria 

Roncesvalles, en los montes de Navarra, en el que 

durante siglos han hecho parada los feligreses. 

5

El responsable de Asociación de Amigos del Ca-

mino de Santiago de Palencia reivindica la ruta 

milenaria de peregrinaje por la que aún caminan 

numerosos visitantes. 

3
Entrevista

Testimonio

Ruta a pie
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Modelos: 4 rutas 
como ejemplo 

Montserrat, trasunto catalán de la montaña má-

gica de Thomas Mann, contiene numerosos pun-

tos de interés, tanto para hacer ejercicio, estirar 

las piernas, como para recogerse. Aquí hay algu-

nos ejemplos. 

Todo catalán sabe de La Moreneta, la virgen más 

querida. La talla del siglo XII, sobria y de líneas 

estilizadas, se adecúa al espacio en el que repo-

sa, el monasterio del Bages, bien cultural de in-

terés local. 

Cavall Bernat es una especie de espigón, carac-

terístico de la montaña de Montserrat. Por su for-

ma y su disposición, su perfil se puede observar 

desde puntos distantes. 

Lugares de interés

RUTA – MONTSERRAT

1

Modelos: 4 rutas 
como ejemplo

79



Con el monje Bernat Juliol, el navegante enten-

derá por qué Montserrat es uno de los pilares de 

Catalunya, en muchos sentidos. Bernat da las 

claves y contextualiza la tradición religiosa. 

2
Entrevista

Sentir la plenitud, la llamada de Dios o una inmen-

sa calma. Todo esto se experimenta en la ruta que 

nos lleva al monasterio de Montserrat, que nunca 

defrauda. 

3
Testimonio

Diversos senderos cruzan la montaña, un paisaje 

ideal que se puede recorrer en tren cremallera y 

en coche, pero, sobre todo, a pie, para gozar más 

de la espiritualidad que emana de sus piedras.

4
Ruta a pie
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El cementerio civil de Madrid, en la avenida Daro-

ca, aglutina numerosas tumbas de personajes de 

renombre, y restos de integrantes de los colecti-

vos que en su día se avanzaron a su tiempo. 

El ángel que acompaña una de las capillas mor-

tuorias es conocido por los madrileños como 

Fausto, en La Almudena, y está rodeado de le-

yendas. Se trata del ángel anunciador del Juicio 

Final. 

Las figuras relevantes de las dos Repúblicas que 

ha tenido España, como los presidentes Nico-

lás Salmerón y Julián Besteiro, descansan en los 

panteones de este cementerio singular. 

Lugares de interés

RUTA – CEMENTERIO DE MADRID 

1
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Una manera de conocer el cementerio civil es re-

correrlo, no con una audioguía, sino con la voz y 

la mirada de una periodista, como Nieves Con-

costrina, que nos propone itinerarios en sus po-

dcasts. 

2
Entrevista

Otros proyectos y otras iniciativas, como “La 

tumba más antigua” nos acercan a los persona-

jes que ayudaron a cambiar la historia de España 

y que aquí yacen: Francisco Largo Caballero, Pío 

Baroja, José Laín Entralgo…

3
Testimonio

Todo el perímetro del cementerio de Madrid se 

presta a itinerarios diurnos y nocturnos en los que 

se viaja al pasado simbólico y terrenal (masones, 

anarquía, proscritos…) y se descubren las vidas 

que hoy, desde las tumbas, nos alientan.

4
Ruta a pie
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La Mezquita de Córdoba, en su día centro de es-

plendor de la Andalucía musulmana, es hoy la ca-

tedral de Santa María Madre de Dios. En la web 

conoceremos sus puntos de visita obligada. 

El mihrab, en el nicho central del muro, le dice al 

creyente la dirección en la que postrarse, el Este, 

La Meca, lugar santo al que los seguidores del Is-

lam llegan al menos una vez en la vida. 

La mezquita de Córdoba, con sus arcos de herra-

dura y sus numerosas ampliaciones, sigue fasci-

nando a los turistas que la contemplan. De planta 

rectangular, no dude en recrearse en sus detalles 

más nimios. 

Lugares de interés

RUTA – MEZQUITA DE CÓRDOBA 

1
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3

Los guías de viaje aportan datos y cronografía, y 

ayudan a entender la magnitud de la arquitectura 

árabe en España. La mezquita, construida en sus 

orígenes durante el califato de Córdoba, se ha re-

novado multitud de veces. 

2
Entrevista

Teresa Díaz, experta en arte antiguo, responde y 

solventa las dudas del profano. La mezquita ate-

sora estilos de muchas corrientes, bizantinos, gó-

ticos, renacentistas…, sin perder su belleza inicial. 

Testimonio

En la mezquita el visitante que lo desee se puede 

perder, si es que se deja llevar por las fragancias 

vaporosas del Patio de los Naranjos o por la ma-

jestuosidad del campanario.

4
Ruta a pie
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Los dólmenes de Antequera, en Málaga, entraron 

en la lista del patrimonio mundial de la Unesco en 

el 2016. Los monumentos megalíticos asombran 

por su colosal estructura. 

Aún no sabemos con seguridad cuál era la finali-

dad de las construcciones de nuestros antepasa-

dos, pero lo más seguro es que sirvieran como lu-

gares de culto. En la web podremos conocer más. 

La importancia excepcional del denominado Sitio 

de los dólmenes de Antequera radica en su valor 

único para interpretar cómo era la vida primitiva 

del ser humano. 

Lugares de interés

RUTA – DÓLMENES DE ANTEQUERA 

1
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En los vídeos que se proporcionan los expertos 

cuentan las interioridades de los dólmenes de 

Menga y de Viera, entre otros, con sus dinteles, 

sus bóvedas y las inclinaciones relacionadas con 

el solsticio. 

2
Entrevista

La Fundación Palarq, tal y como especifica en su 

página, es una entidad privada y sin ánimo de lu-

cro que se crea con la finalidad de apoyar las Mi-

siones Arqueológicas Españolas. Nos lo cuentan 

ellos. 

3
Testimonio

La zona arqueológica del neolítico en Antequera 

y alrededores se pliega a numerosas actividades 

lúdicas, no solo culturales, sino deportivas. En las 

rutas propuestas se puede llegar también a la co-

nocida como Peña de los Enamorados.

4
Ruta a pie
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Informes
nvestigaciones académicas realizadas 
por docentes universitarios sobre el 
turismo religioso, objeto de trabajo del 

proyecto “Los caminos del encuentro” rea-
lizados en España. 

ECONOMÍA Y SOCIEDAD

Informes, investigaciones, artículos y otros 
materiales relacionados con el impacto 
socioeconómico del turismo cultural y 
religioso en el país. 

El turismo religioso en distintas zonas 
geográficas de España

Autoras: Genoveva Millán Vázquez de la Torre; 

Leonor M. Pérez

Año: 2015 

Ver más

El turismo religioso como fuente de 
desarrollo de los pueblos: estudio 
comparativo entre España y México

Autores: Millán Vázquez de la Torre, María Genoveva; 

Martínez Cárdenas, Rogelio; Carranza Esquivias, 

Roberto Carlos; Naranjo Pérez, Leonor María

Año: 2011

Ver más 

El turismo cultural en España como 
fuente de empleo para los profesionales 
del patrimonio

Autores: Jordi Juan Tresserras; Juan Carlos 

Matamala

Año: 2005

Ver más 

Derecho urbanístico y libertad religiosa 
en España : aspectos competenciales y 
materiales : La ley catalana 16/2009, de 
22 de julio, de los centros de culto

Autor: Julio Ponce Solé

Año: 2011

Ver más 
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El futuro de la religión en España

Autor: José Pérez Vilariño

Año: 1995

Ver más 

El régimen patrimonial, económico y 
fiscal de las confesiones religiosas

Autora: María Leticia Rojo Álvarez-Manzaneda

Año: 2013

Ver más 

Régimen de intervención de la 
Administración en la apertura de centros 
de culto: perspectiva estatal, autonómica 
y local, con especial referencia a Cataluña

Autor: Miguel Angel Cañivano Salvador

Año: 2015

Ver más

El Turismo Religioso: Estudio del camino 
de Santiago

Autores: María Genoveva Millán Vázquez de la Torre, 

Emilio Morales Fernández, Leonor M. Pérez Naranjo

Año: 2010

Ver más

Peregrins i turisme religiós. El seu 
impacte en l’economia collbatonina

Autora: Asumpta Muset i Pons

Año: 2011

Ver más

Turismo religioso en España: ¿la gallina 
de los huevos de oro? Una vieja tradición, 
versus un turismo emergente

Autoras: Gemma Cànoves Valient; Asunción Blanco 

Romero

Año: 2011

Ver más

Turismo Religioso: Fenómeno Social y 
Económico

Autoras: Sandra Tobon Perilla; Natalia Tobon

Año: 2013

Ver más

Turismo en España, más allá del sol y la 
playa. Evolución reciente y cambios en 
los destinos de litoral hacia un turismo 
cultural

Autores: Gemma Cànoves Valiente, Josep Mª. Prat 

Forga, Asunción Blanco Romero

Año: 2016

Ver más

Las imágenes en la promoción de los 
destinos de turismo religioso: el caso de 
Montserrat

Autora: Sílvia Aulet Serrallonga

Año: 2017

Ver más
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Turismo Religioso en Montserrat: 
Montaña de Fe, Montaña de Turismo

Autora: Gemma Cánoves Valiente

Año: 2006 

Ver más

Conflictos, Religión y Cultura en el 
Turismo. Raj, R. y Griffin, K

Autora: Nira Santana Montañez

Año: 2018 

Ver más

Ciudadanía, juventud e islam. El 
asociacionismo de los jóvenes 
musulmanes en España

Autores: Ana I. Planet Contreras y Rafael Camarero 

Montesinos

Año: 2022 

Ver más

Só Jesus Na Causa: Fé E Percepção de 
Crowding em Evento Religioso

Autores: Izabelle Quezado; Antônio Jackson 

Alcântara Frota ; Josimar Souza Costa ; Danielle 

Miranda de Oliveira Arruda ; Gabriel Mota

Año: 2016 

Ver más

La situación urbanística de los lugares de 
culto

Autoras: Adoración Castro Jover, Maite Uriartre 

Ricote

Año: 2021 

Ver más

RELIGIÓN

nformes, investigaciones, artículos y 
otros materiales relacionados con el tu-
rismo religioso y las confesiones religio-

sas en España.

Análisis del impacto espiritual del turismo 
religioso en la experiencia turística: el 
caso del Camino Ignaciano

Autoras: María Angélica Alvarez Orozco, Silvia Aulet 

Serrallonga

Año: 2011 

Ver más
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Medina Azahara, Córdoba, España / PIXABAY

Formas y estilos de laicidad en Europa 
occidental. Qué laicidad en la España 
actual?

Autor: Facultad de Teología de Granada

Año: 2011 

Ver más

Más allá de la nación : religión, filosofía de 
la historia y humanidad en la España del 
siglo XIX

Autor: Gonzalo Capellán De Miguel

Año: 2020 

Ver más

El impacto de la crisis del COVID-19 en las 
minorías religiosas en España: desafíos 
para un escenario futuro

Autores: Mónica Cornejo Valle, José Barrera Blanco, 

Borja Martín-Andino Martín, Alaitz Penas Cancela y 

Carolina Esteso Rubio

Año: 2022 

Ver más

Turisme i religió: Introducció

Autores: Philippe Bachimon; Hervé Thery

Año: 2021 

Ver más

Turismo espiritual: ¿una moda pasajera o 
una práctica permanente en el viajero de 
hoy?

Autores: Raúl Palma Hernández, Miguel Seguí Llinás

Año: 2021 

Ver más

PATRIMONIO CULTURAL

nformes, investigaciones, artículos y otros 
materiales sobre el patrimonio cultural en 
el ámbito del turismo a nivel estatal.

Rutas culturales y turismo en el contexto 
español

Autor: Juan Ignacio Rengifo Gallego

Año: 2006 

Ver más

El Patrimonio cultural español en el año 
Europeo de Patrimonio 2018

Autora: Margarita Calvo

Año: 2018 

Ver más

I

90
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https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991060714514906706&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,turismo,AND&mode=advanced&offset=0
https://www.iaph.es/revistaph/index.php/revistaph/article/view/2263
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6526880


Gestión Turística del Patrimonio Cultural: 
Enfoques para un desarrollo sostenible 
del Turismo Cultural

Autora: María Velasco González

Año: 2009 

Ver más

¿Qué es y cómo se mide el Turismo 
Cultural? Un estudio longitudinal con 
series temporales para el caso Español

Autores: Elodie Mallor; Martina González-Gallarza 

Granizo; Teresa Fayos Gardó

Año: 2013 

Ver más

Evolución del turismo en España: el 
turismo cultural

Autora: Mª Luisa Vizcaíno Ponferrada

Año: 2015 

Ver más

Turismo cultural, culturas turísticas

Autores: Agustín Santana Talavera

Año: 2003 

Ver más

Turismo religioso y espacios sagrados: 
una propuesta para los santuarios de 
Catalunya

Autoras: Silvia Aulet Serrallonga, Karine Hakobyan 

(Universitat de Girona)

Año: 2011 

Ver más

La recreació del paisatge nurienc. Els 
inicis del turisme religiós a Catalunya 
(1866-1867)

Autor: Miquel Sitjar i Serra

Año: 2014 

Ver más

Patrimonio cultural y patrimonio 
antropológico

Autor: Salvador Rodríguez Becerra

Año: 1999 

Ver más

Sobre patrimonio y desarrollo. 
Aproximación al concepto de patrimonio 
cultural y su utilización en procesos de 
desarrollo territorial

Autor: Elías Zamora Acosta 

Año: 2011 

Ver más
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https://revistas.um.es/turismo/article/view/70121
http://www.pasosonline.org/Publicados/11213/PASOS33.pdf#page=9
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2167115
https://www.scielo.br/j/ha/a/bPNDRqnv5mDzhQy54zVDbvF/
https://dugi-doc.udg.edu/bitstream/handle/10256/9123/TurismoReligioso.pdf?sequence=1
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=cdi_csuc_raco_oai_raco_cat_article_284120&context=PC&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=MyInst_and_CI&adaptor=Primo%20Central&tab=Everything&query=any,contains,religi%C3%B3,AND&query=any,contains,turisme,AND&mode=advanced&offset=0
https://dra.revistas.csic.es/index.php/dra/article/view/417
http://www.pasosonline.org/Publicados/9111/PASOS23.pdf#page=109


LIBERTAD DE CULTO

nformes, investigaciones, artículos y otros 
materiales sobre la situación, los dere-
chos y las obligaciones de las confesiones 

religiosas por lo que respecta a la pluralidad 
y la libertad de culto.

El contenido de los portales 
institucionales de las confesiones 
religiosas: su contribución a la libertad 
religiosa

Autor: Rafael Palomino Lozano

Año: 2020 

Ver más

Opción pacticia y libertad religiosa 
institucional

Autor: Universidad Católica de Valencia “San 

Vicente Mártir”

Año: 2016 

Ver más

2022 Report on International Religious 
Freedom

Autor: Office of International Religious Freedom, 

Department of State, United States of America

Año: 2016 

Ver más

Avances y retrocesos en la protección 
jurídica de la libertad e igualdad religiosa 
en España

Autor: Silvia Meseguer Velasco

Año: 2015 

Ver más

El estatuto de las confesiones religiosas 
en el derecho de la Unión Europea : entre 
el universalismo y la peculiaridad nacional

Autor: José Ramón Polo Sabau

Año: 2014 

Ver más

Análisis de supuestos controvertidos 
en la jurisprudencia europea [especial 
incidencia en la autoorganización, no 
discriminación y lugares de culto de las 
confesiones religiosas

Autora: Laura Díaz Bordonado

Año: 2017 

Ver más
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https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzA4MjAwMzQ?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzE4MDk1Nzk?tabId=1695567284317
https://www.state.gov/reports/2022-report-on-international-religious-freedom/
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ4NDI2ODk?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjYwNjMzOA?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjcyOTczNjA?tabId=1695567284317


El arraigo digital de las confesiones 
religiosas

Autora: Diego Torres Sospedra

Año: 2020 

Ver más

Reflexiones sobre el fundamento 
constitucional de la financiación pública 
de las confesiones religiosas

Autor: José Ramón Polo Sabau

Año: 2014 

Ver más

La declaración del notorio arraigo de las 
confesiones religiosas en España tras el 
Real Decreto 593/2015, de 3 de juliol

Autor: Miquel Pons Portella

Año: 2016 

Ver más

El Tribunal de Justicia de la Unión 
Europea frente a la religión y las creencias

Autor: Rafael Palomino Lozano

Año: 2020 

Ver más

Régimen jurídico de los lugares de culto 
con particular atención a la ley catalana

Autor: Mario Alonso Maza

Año: 2017 

Ver más

Lugares de culto como manifestación 
del derecho de asistencia religiosa en el 
ámbito público sanitario

Autor: Jacinto J. Marabel Matos

Año: 2014

Ver más

La implantación urbanística de los lugares 
de culto

Autor: María Jesús Romero Aloy

Año: 2015

Ver más

Comentarios legislativos a la reforma 
del párrafo primero del artículo 24 
constitucional en materia de libertad de 
convicciones éticas, conciencia y religión

Autor: Alberto Patiño Reyes

Año: 2015

Ver más

Artículo 16 CE: Aconfesionalidad del 
Estado y cooperación con las confesiones 
religiosas

Autor: Antonio López Castillo

Año: 2018

Ver más

Derecho y religión

Autor: José María Vázquez García-Peñuela

Año: 2015

Ver más 

93

https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzA4MTgxOTI?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjUwNjExMjE?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ5NzA4NzM?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzAxMDQ0ODc?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMTk0MjYxMjE?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjUwMDIzMjE?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ5NzM4Nzc?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ4NjQyODM?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ4Mzg5NTE?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjkzMDYzOTM?tabId=1695569984412


Artículo 16 CE: Aconfesionalidad del 
Estado y cooperación con las confesiones 
religiosas

Autor: Antonio López Castillo

Año: 2018

Ver más

Libertad de enseñanza, autonomía de las 
confesiones religiosas y situación jurídica 
del profesorado de religión

Autora: María Jesús Gutiérrez del Moral

Año: 2014

Ver más

Dos visiones enfrentadas: estado 
constitucional y multiculturalismo 
comunitarista con relación al ejercicio del 
derecho a la libertad religiosa : algunos 
supuestos

Autor: Vicente A.Sanjurjo Rivo

Año: 2015

Ver más

Transparencia normativa y confesiones 
religiosas : una primera aproximación

Autora: María Jesús Gutiérrez del Moral

Año: 2020

Ver más

La libertad religiosa y la neutralidad 
religiosa del Estado en el ordenamiento 
jurídico español

Autor: José María Endemaño Aróstegui

Año: 2020

Ver más

Reconocimiento civil del matrimonio de 
las minorías religiosas

Autora: Alina Georgiana Delivasile

Año: 2017

Ver más
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https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ4Mzg5NTE?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQ5OTU2NTc?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjkzMDYzOTM?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzExMjExOTM?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjU1NTc4Nzg?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjc4NzczNTU?tabId=1695567284317


El Tribunal de Justicia de la Unión 
Europea frente a la religión y las creencias

Autor: Rafael Palomino Lozano

Año: 2020

Ver más

Artículo 16 CE: el derecho fundamental a 
la libertad ideológica, religiosa y de culto 
en España

Autor: Alejandro Torres Guitérrez

Año: 2017

Ver más

Estado de alarma y libertad religiosa y de 
culto

Autor: José Antonio Soler Martínez

Año: 2020

Ver más

Los preceptos confesionales alimentarios 
como corolario del derecho de asistencia 
religiosa en el ámbito de los servicios 
públicos de salud

Autor: Jacinto J. Marabel Matos

Año: 2020

Ver más

Libertad religiosa y relaciones con la 
comunidad política de las confesiones 
religiosas distintas de la católica

Autor: Jesús M. López Nieto

Año: 2020

Ver más

Informe de libertad religiosa en el mundo 
2023

Autor: Aid to the Church in Need (ACN)

Año: 2023

Ver más

Los límites a la autonomía de las 
confesiones religiosas

Autora: Adoración Castro Jover

Año: 2020

Ver más

La libertad religiosa del menor y el 
ejercicio de la patria potestad

Autora: María del Pilar Mesa Torres

Año: 2020

Ver más

El derecho a la libertad religiosa en las 
relaciones iglesia-estado. Perspectiva 
histórica e implicaciones actuales

Autores: Rafael Palomino, Jorge Salinas

Año: 2020

Ver más

Relaciones entre el Estado y las 
confesiones religiosas en España. 
Apuntes históricos y regulación actual 
a la luz de la jurisprudencia del Tribunal 
Europeo de Derechos Humanos

Autor: Santiago Cañamares Arribas

Año: 2019

Ver más
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https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjc1MTQwMzQ?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzAzMzQ2MDg?tabId=1695567284317
https://acninternational.org/religiousfreedomreport/es
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjU2MTgwNDk?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjc2NjgyODA?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjg4OTU3ODM?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzE4OTcwMTQ?tabId=1695567284317


Libertad sindical en el seno de las 
confesiones religiosas

Autor: Juan González Ayesta

Año: 2020

Ver más

Informe sobre gestión positiva de la 
diversidad religiosa en el País Vasco

Autores: Secretaría General para la Paz y la 

Convivencia, Dirección de Víctimas y Derechos 

Humanos

Año: 2015

Ver más

Observatorio del pluralismo religioso en 
España: una herramienta para la gestión 
municipal de la diversidad religiosa

Autor: Fundación Pluralismo y Convivencia

Año: 2011

Ver más

Reflexiones jurídicas en torno a una 
propuesta de regulación legal para los 
lugares de culto

Autor: Salvador Aznar García

Año: 2015

Ver más

La dimensión autonómica de la libertad 
religiosa: la competencia para la apertura 
de centros de culto

Autor: Gerardo Ruiz-Rico Ruiz

Año: 2013

Ver más

Mesa de confesiones

Autor: Jorge Fernández, José María Sánchez García, 

Riay Tatary Bakry, Isaac Querub Caro

Año: 2018

Ver más

Autonomía de las confesiones religiosas, 
neutralidad del Estado y prohibición 
de arbitrariedad, en la reciente 
jurisprudencia del Tribunal Europeo de 
Derechos Humanos

Autora: María José Valero Estarellas

Año: 2019

Ver más
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https://www.euskadi.eus/contenidos/informacion/documentos_paz_convivencia/es_def/adjuntos/INFORME%20diversidad%20religiosa%20cast.pdf
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vODk3Mzkz?tabId=1695567284317
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https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjk0NjQzMzY?tabId=1695569984412
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Periodismo y viajes

Autor: Santiago Tejedor

Año: 2011 

Ver más

La guía del nómada 
digital

Autor: Joe Bindloss, 

Geoplaneta

Año: 2020 

Ver más
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MANUALES

Manuales, normativas, libros de estilo y he-
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confesiones religiosas como para la elabora-
ción de guías y rutas viajeras.
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https://www.altair.es/es/libro/periodismo-y-viajes_182026
https://www.altair.es/es/libro/guia-del-nomada-digital-la_179515


Guía para viajeros 
digitales

Autor: Santiago Tejedor

Año: 2020 

Ver más

Herramientas 
digitales para 
comunicadores

Autor: Santiago Tejedor

Año: 2019 

Ver más

Viajar con niños

Autores: AA.VV, La 

Editorial Viajera

Año: 2014 

Ver más

Viajeras

Autoras: Veronica 

Boned, Doris Casares, 

Itziar Marcotegui

Año: 2011 

Ver más

Cómo preparar un 
gran viaje

Autores: Itziar 

Marcotegui, Pablo 

Strubell

Año: 2016 

Ver más

El turismo religioso 
como turismo 
cultural: régimen 
jurídico

Autores: Mar Moreno 

Rebato; Jose Antonio 

Rodríguez García

Año: 2021 

Ver más
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https://redinnovacom.org/wp-content/uploads/2022/11/guia_viajeros.compressed.pdf
https://www.gabinetecomunicacionyeducacion.com/sites/default/files/field/publicacion-adjuntos/herramientas_para_comunicadores_digitales.pdf
https://www.altair.es/es/libro/viajar-con-ninos_142571
https://www.altair.es/es/libro/viajeras_154032
https://www.altair.es/es/libro/como-preparar-un-gran-viaje_155266
https://www.mpr.gob.es/servicios/publicaciones/Documents/TurismoReligioso_acce.pdf


Disfrutar viajando

Autor: Thomas Lalitha

Año: 2004 

Ver más

Manual de gestión 
del patrimonio 
cultural

Autora: María Ángeles 

Querol

Año: 2010 

Ver más

Guía de 
comunicación 
incluyente 

Autor: ICFJ

Año: 2021 

Ver más

Manual para 
viajeros por España 
y Lectores en casa

Autor: Richard Ford

Año: 2020 

Ver más

La guía del viaje 
sostenible

Autor: AAVV, 

Geoplaneta

Año: 2021 

Ver más

Manual para la 
gestión municipal 
de la libertad de 
culto

Autor: Observatorio de 

Pluralismo Religioso en 

España

Año: 2011 

Ver más
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https://www.altair.es/es/libro/disfrutar-viajando_54980
https://www.google.es/books/edition/Manual_de_gesti%C3%B3n_del_Patrimonio_Cultur/o_IUjEdHAyMC?hl=es&gbpv=0
https://citecuvp.tij.uabc.mx/guia-de-comunicacion-incluyente/
https://www.altair.es/es/libro/manual-para-viajeros-por-espana-y-lectores-en-casa-7-vol-_186542
https://www.altair.es/es/libro/guia-del-viaje-sostenible-la-lonely-planet_180703
https://www.interior.gob.es/opencms/pdf/servicios-al-ciudadano/plan-estrategico-nacional-de-lucha-contra-la-radicalizacion-violenta/documentacion-del-plan/otros/Manual-para-la-Gestion-Municipal-de-la-Diversidad-Religiosa.pdf
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Libertad de religión 
o de creencias y 
seguridad: Manual 
de orientaciones

Autores: Oficina 

de Instituciones 

Democráticas y 

Derechos Humanos 

(OIDDH) de la OSC

Año: 2020 

Ver más

Guía para el 
respeto a la 
libertad religiosa 
y de consciencia 
en las relaciones 
laborales

Autor: Generalitat de 

Catalunya

Año: 2021 

Ver más

Escribir literatura 
de viajes

Autor: Morag Campbell

Año: 2003 

Ver más
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https://www.osce.org/files/f/documents/7/f/471369.pdf
https://afersreligiosos.gencat.cat/web/.content/02_que-oferim/recursos-gestio-diversitat-religiosa/relacions-laborals/guia-diversitat-creences-ambit-laboral.pdf
https://www.google.es/books/edition/Escribir_literatura_de_viajes/MMNIScVDWpkC?hl=es&gbpv=0


RELIGIÓN

bras sobre la libertad de culto y las diferentes 
confesiones religiosas, tanto históricas como mi-
noritarias en el país. 

El derecho de 
libertad religiosa en 
el entorno digital

Autores: José María 

Vázquez García-Peñuela, 

Isabel Cano Ruiz

Año: 2020 

Ver más

Derecho a la 
libertad religiosa

Autores: José María 

Porras Ramíres, Agustín 

Motilla de la Calle, 

Paloma Aguilar Ros, 

Leticia Rojo Álvarez 

Manzaneda, María 

Dolores Requena de 

Torre

Año: 2022 

Ver más

El derecho de 
las confesiones 
religiosas a 
designar sus 
ministros de culto

Autores: Miguel 

Rodríguez Blanco, 

Santiago Catalá Rubio

Año: 2020 

Ver más

Libertad de culto

O
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https://www.comares.com/libro/el-derecho-de-libertad-religiosa-en-el-entorno-digital_105516/
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991060890672406706&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,confesiones%20religiosas%20espa%C3%B1a,AND&query=any,contains,espa%C3%B1a,AND&mode=advanced&offset=25
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjc0ODMwNDc?tabId=1695567284317


La Personalidad 
Religiosa en el 
Ordenamiento 
Jurídico Español

Autor: Miguel Ángel 

Asensio Sánchez

Año: 2016 

Ver más

La financiación de 
la libertad religiosa

Autora: Carmen 

Garcimartín Montero

Año: 2018 

Ver más

Religión y Derecho 
Internacional

Autores: Miguel 

Rodríguez Blanco

Año: 2013 

Ver más

Libertad religiosa y 
urbanismo

Autor: Juan José 

Guardia Hernández

Año: 2010

Ver más

Régimen jurídico 
catalán de los 
centros de culto

Autor: José Luis Llaquet 

de Entrambasaguas

Año: 2014 

Ver más

Código de Derecho 
Eclesiástico en 
Seguridad Social 
Ministros de Culto 
y Seguridad Social 
Religiosos

Autor: José Manuel 

Ferro Veiga

Año: 2020 

Ver más

102

https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMTc2MTYyNjY?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMTk4MjY1OTY?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjk2NjIxNDY?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzI3NzE1NTE?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjQxNjY3MDU?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjYwNTI4NDI?tabId=1695569984412


Gestión pública del 
hecho religioso

Autor: Gustavo Suárez 

Pertierra

Año: 2017 

Ver más

Estudios sobre 
libertad religiosa

Autor: Lorenzo Martín-

Retortillo

Año: 2011 

Ver más

Religión y Derecho 
Internacional

Autores: Miguel 

Rodríguez Blanco

Año: 2013 

Ver más

Pluralismo 
religioso, Estado 
y Derecho: curso 
de Derecho 
eclesiástico del 
Estado

Autor: Joaquín 

Mantecónde

Año: 2018 

Ver más

103

https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzI3NzE1NTE?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzMxODYxNjg?tabId=1695569984412
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjk2NjIxNDY?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMjExNTYxMTM?tabId=1695567284317


El conflicto religioso 
en la España del siglo 
XIX: discursos, opinión 
pública y movilización

Autores: Rafael Serrano García, 

Sergio Sánchez Collantes, 

Emilio La Parra López

Año: 2021 

Ver más

Religión y sociedad 
en España (siglos 
XIX y XX)

Autor: Paul Albert

Año: 2002 

Ver más

Neochamanismos 
en España: un 
estudio desde el 
ámbito valenciano

Autora: María Albert 

Rodrigo

Año: 2019 

Ver más

Confesiones religiosas

La libertad religiosa 
en España y la 
comunidad judía

Autora: Catalina Pons

Año: 2012 

Ver más

Un Protestante 
en la España de 
Franco

Autor: Juan Antonio 

Monroy

Año: 2011 

Ver más

Principio de laicidad y 
símbolos religiosos

Autores: Vicente A; Sanjurjo 

Rivo

Año: 2017 

Ver más
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https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010804436506709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,espa%C3%B1a,AND&mode=advanced&offset=10
https://www.casadevelazquez.org/es/publicaciones/libreria-en-linea/libro/religion-y-sociedad-en-espana/
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010517475706709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,espa%C3%B1a,AND&mode=advanced&offset=25
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzA5Mjg5NzI?tabId=1695567284317
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMzIwMjI2ODQ?tabId=1695569984412
https://www.universitarialibros.com/libro/principio-de-laicidad-y-simbolos-religiosos_118306


La Historia de las 
religiones en España: 
avatares de una 
disciplina

Autores: Francisco P. Díez 

de Velasco Abellán

Año: 1995 

Ver más

Religiones en 
España: historia y 
presente

Autor: Francisco Diez de 

Velasco

Año: 2012 

Ver más

Obra completa del 
sufí Ibn Massarra 
de Córdoba

Autora: Pilar Garrido

Año: 2022 

Ver más

El sueño de Shitala. 
Viaje al mundo de 
las religiones

Autor: Agustín Paniker

Año: 2011

Ver más

Religiones de la 
España Antigua

Autor: José María 

Blázquez

Año: 1991 

Ver más

Brahmanismo, 
budismo e 
hinduismo

Autor: Lal Mani Joshi

Año: 2022 

Ver más
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https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=912755
https://books.google.es/books?hl=es&lr=&id=NZlYiNocJAIC&oi=fnd&pg=PA7&dq=religiones+de+espa%C3%B1a&ots=yeGU9d7nJZ&sig=tvgMKB7ITl88qtOrDqNcVNm3j0A#v=onepage&q=religiones%20de%20espa%C3%B1a&f=false
https://www.altair.es/es/libro/obra-completa-del-sufi-ibn-masarra-de-cordoba_186127
https://www.altair.es/cat/libro/sueno-de-shitala-el_126751
https://www.altair.es/cat/libro/religiones-en-la-espana-antigua_20002
https://www.altair.es/cat/libro/brahmanismo-budismo-e-hinduismo_183761


L’Islam

Autor: Martí Ávila

Año: 2022 

Ver más

Un viaje al corazón 
del budismo

Autor: María Teresa 

Roman

Año: 2007 

Ver más

Islam. Una guía 
ilustrada

Autor: Ziauddinnm 

Sardan

Año: 2022 

Ver más

III. Historia de las 
creencias y las 
ideas religiosas

Autor: Mircea Eliade

Año: 2019 

Ver más

I. Historia de las 
creencias y las 
ideas religiosas

Autor: Mircea Eliade

Año: 2019

Ver más

II. Historia de las 
creencias y las 
ideas religiosas

Autor: Mircea Eliade

Año: 2019 

Ver más

106

https://www.altair.es/cat/libro/islam-l-_187424
https://www.altair.es/cat/libro/un-viaje-al-corazon-del-budismo_13797
https://www.altair.es/cat/libro/islam-una-guia-ilustrada_191027
https://www.altair.es/cat/libro/iii-historia-de-las-creencias-y-las-ideas-religiosas_174689
https://www.altair.es/cat/libro/i-historia-de-las-creencias-y-las-ideas-religiosas_173557
https://www.altair.es/cat/libro/ii-historia-de-las-creencias-y-las-ideas-religiosas_173558


El judaísmo

Autor: Nicholas De Lange

Año: 2011 

Ver más

Religión sin dios

Autor: Ronald Dworkin

Año: 2016 

Ver más

Pensamiento y 
Religión en las Tres 
Culturas

Autores: Batista García; 

Victoria Eugenia

Año: 2012

Ver más

La religión del 
futuro: una visión 
integradora de las 
grandes tradiciones 
espirituales

Autor: Ken Wilber

Año: 2018 

Ver más

La historia del 
cristianismo

Autor: Paul Johnson

Año: 2023 

Ver más
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https://www.altair.es/cat/libro/judaismo-el_128951
https://rebiun.baratz.es/OpacDiscovery/public/catalog/detail/b2FpOmNlbGVicmF0aW9uOmVzLmJhcmF0ei5yZW4vMTgxNjEyOTQ?tabId=1695569984412
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010512812906709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=MyInst_and_CI&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=Everything&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,espa%C3%B1a,AND&mode=advanced&pfilter=lang,exact,spa,AND&pfilter=rtype,exact,books,AND&pfilter=dr_s,exact,20100101,AND&pfilter=dr_e,exact,20231231,AND&offset=0
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991048306759706706&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,espa%C3%B1a,AND&mode=advanced&pfilter=lang,exact,spa,AND&pfilter=rtype,exact,books,AND&pfilter=dr_s,exact,20100101,AND&pfilter=dr_e,exact,20231231,AND&offset=0
https://www.altair.es/cat/libro/historia-del-cristianismo-la_191945


TURISMO RELIGIOSO

bras bibliográficas sobre el turismo religioso, la 
peregrinación, las confesiones religiosas y su 
patrimonio cultural. 

Turismo y religión: 
aproximación a la historia 
del turismo religioso

Autores: Rafael Esteve Secall; 

José María González Ruiz

Año: 2002 

Ver más

La Peregrinación 
y el Camino de 
Santiago : actualidad 
cultural y relevancia 
antropológica

Autor: Gonzalo Tejerina Arias

Año: 2011 

Ver más

Turismo y Religión

Autora: Minerva 

Candelaria Maldonado 

Alcuria

Año: 2012 

Ver más
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https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991001527539706709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=MyInst_and_CI&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=Everything&query=any,contains,religi%C3%B3,AND&query=any,contains,turisme,AND&mode=advanced&offset=0
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991002409699706709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=MyInst_and_CI&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=Everything&query=any
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010514339206709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=MyInst_and_CI&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=Everything&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,turismo,AND&mode=advanced&offset=0


Peregrinaciones ayer 
y hoy: arqueología y 
antropología de las 
religiones

Autores: Patricia Fournier 

García, Carlos Mondragón, 

Wiesher Forster Walburga

Año: 2013 

Ver más

Campeche, arte, fe 
y folclor religioso. 
Una alternativa de 
turismo a la ciudad

Autor: Luis Mauricio 

Rodríguez Salazar 

Roman

Año: 2002 

Ver más

Confesiones 
religiosas y 
patrimonio cultural

Autora: Raquel Tejón 

Sánchez

Año: 2008 

Ver más
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https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010611154206709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,turismo,AND&mode=advanced&offset=0
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010513044206709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,religi%C3%B3n,AND&query=any,contains,turismo,AND&mode=advanced&offset=0
https://bibcercador.uab.cat/discovery/fulldisplay?docid=alma991010516552206709&context=L&vid=34CSUC_UAB:VU1&lang=ca&search_scope=DiscoveryNetwork&adaptor=Local%20Search%20Engine&tab=DiscoveryNetwork&query=any,contains,confesiones%20religiosas%20espa%C3%B1a,AND&query=any,contains,espa%C3%B1a,AND&mode=advanced&offset=0
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uías de viajes recientes tanto en 
materia religiosa como de ámbito 
nacional.

TURISMO RELIGIOSO

Guías de viaje centradas en la espiritua-
lidad o el turismo religioso, ya sea en for-
ma de rutas típicas como alternativas y 
desconocidas en el país.

G
Camino de 
Santiago. De cerca

Autor: Lonely Planet

Año: 2023 

Ver más

Libro V. Guía del 
peregrino medieval

Autor: Aymeric Picaud

Año: 1140 

Ver más

Guías de viaje

110

https://www.altair.es/es/libro/camino-de-santiago-de-cerca-geoplaneta-lonely-planet_189837
https://codexcalixtinus.es/producto/libro-v-guia-del-peregrino-medieval-traduccion-al-castellano/
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El Camino de 
Santiago

Autor: National 

Geographic

Año: 2023 

Ver más

Guía turística de la 
celtiberia

Autor: Javier 

Hernández, Editorial 

Prames

Año: 2021 

Ver más

Espacios Sagrados

Autor: Clare Gogetry, 

Editorial Blume

Año: 2021 

Ver más

111

https://www.altair.es/es/libro/camino-de-santiago-el-national-geographic_187180
https://www.altair.es/es/libro/guia-turistica-de-la-celtiberia_182896
https://www.altair.es/es/libro/espacios-sagrados_183434


Un viaje por 
las juderías de 
Cataluña

Autores: Josep Maria 

Casas

Año: 2023 

Ver más

Naturaleza Sagrada

Autora: Karen Amstrong

Año: 2022 

Ver más

49 mapas para 
realizar el Camino 
Francés

Autor: Antón Pombo 

Rodríguez

Año: 2022 

Ver más
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https://www.altair.es/es/libro/viaje-por-las-juderias-de-cataluna-un_190812
https://www.altair.es/es/libro/naturaleza-sagrada_186754
https://www.altair.es/cat/libro/49-mapas-para-realizar-el-camino-frances-a-pie-o-en-bicicleta_188997


Historia de España 
en Mapas

Autor:  AA.VV. CNIG

Año: 2020 

Ver más

Viajar más libre

Autor:  Pedro Madera

Año: 2022 

Ver más

España - Guía Total

Autores: Alfredo Ramos 

Campos, Rafael Molina 

Arjona, Fernando de 

Giles Pacheco, Editorial 

Anaya

Año: 2023 

Ver más

TURISMO GENERAL EN ESPAÑA

uías turísticas generalistas de ámbito 
nacional tradicionales y novedosas. 

1000 ideas para viajar 
por España

Autor: Jorge Giménez. 

Geoplaneta

Año: 2002 

Ver más

Crea tu viaje

Autor: Lonely Planet. 

Geoplaneta

Año: 2022 

Ver más

Descubrir España. 
Road Trips

Autor: AA.VV

Año: 2022 

Ver más

G
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https://www.altair.es/es/libro/historia-de-espana-en-mapas_96241
https://www.altair.es/cat/libro/viajar-mas-libre_185994
https://www.altair.es/cat/libro/espana-guia-total_192763
https://www.altair.es/es/libro/1000-ideas-para-viajar-por-espana_184016
https://www.altair.es/es/libro/crea-tu-viaje-lonely-planet-geoplaneta_184607
https://www.altair.es/cat/libro/descubrir-espana-road-trips-guias-visuales_186792


Descubrir

Autor: Jesús del Caso, RTVE

Año: 2022 

Ver más

Bienviajados - Viajando hacia el turismo 
del futuro

Autor: Aberto Menéndez, Sergio Otegui

Año: 2021 

Ver más

Sense Ficció: “La ciutat dels turistes”

Autor: Isabel Fernández, CCMA

Año: 2017 

Ver más

Ciudades españolas Patrimonio de la 
Humanidad

Autor: RTVE

Año: 2016 

Ver más

“Batalla monumental”

Autor: 3cat

Año: 2020 

Ver más

Auge del turismo religioso: viajes y 
experiencia espiritual

Autor: RTVE

Año: 2023 

Ver más

La Cultura, Clave en el Turismo del Siglo 
XXI

Autor: UNED Documentos

Año: 2004 

Ver más

ateriales audiovisuales relacio-
nados con el turismo cultural y 
religioso en España y sus dife-

rentes confesiones religiosas.

M
Baeza, España / “Ciudades españolas Patrimonio de la Humanidad”, RTVE

Audiovisuales

114

https://www.rtve.es/play/videos/descubrir/
https://www.thetravelerproject.com/bienviajados/
https://www.ccma.cat/3cat/la-ciutat-dels-turistes/video/5663250/
https://www.rtve.es/play/videos/ciudades-espanolas-patrimonio-de-la-humanidad/
https://www.ccma.cat/3cat/batalla-monumental/
https://www.rtve.es/play/audios/en-clave-turismo/auge-del-turismo-religioso-viajes-experiencia-espiritual/6909321/
https://www.youtube.com/watch?v=nTV_pR1RJSU


Ruta vía de la plata

Autor: RTVE

Año: 2020 

Ver más

El Camino de Santiago

Autor: Alejandro Cribeiro, RTVE

Año: 1993 

Ver más

Montserrat

Autor: Albert Vidal, RTVE

Año: 1975 

Ver más

Documental Red de Juderías de España

Autor: Red de Juderías de España

Año: 2016 

Ver más

Sefarad, judíos por España

Autor: RTVE

Año: 2006 

Ver más

Shalom

Autor: Coty Aserín, RTVE

Año: 2023 

Ver más

Alquibla

Autor: Juan Goytisolo, RTVE

Año: 1989 

Ver más

Alan x el mundo

Autor: Alan Estrada

Año: 2020 

Ver más

Paco Nadal

Autor: Paco Nadal

Año: 2023 

Ver más

Serie documental ‘Alquibla’ / RTVE

115

https://www.rtve.es/play/videos/ruta-via-de-la-plata/
https://www.rtve.es/play/videos/el-camino-de-santiago/
https://www.rtve.es/play/videos/arxiu-tve-catalunya/arxiu-tve-catalunya-montserrat/6705302/
https://www.youtube.com/watch?v=KFh4-S5NVLw
https://www.rtve.es/play/videos/paisajes-de-la-historia/paisajes-historia-sefarad-judios-espana/625556/
https://www.rtve.es/play/videos/shalom/
https://www.rtve.es/play/videos/alquibla/
https://alanxelmundo.com/
https://www.youtube.com/user/paconadalsupongo/videos
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Los tigres del nido, Buda purnima y Monasterio, Paro, Bután

itios web útiles relacionados con 
el proyecto, ya sea en el ámbito 
del pluralismo religioso, el turismo 

o el periodismo de viajes.

TURISMO RELIGIOSO

Páginas web sobre el turismo religioso, la 
peregrinación, las confesiones religiosas 
y su patrimonio cultural.

Observatorio del Pluralismo Religioso en 
España-  Directorio de lugares de Culto

Autor: Observatorio del Pluralismo Religioso en 

España

Visitar el sitio

Viajes Camino de Santiago

Autor: Viajes Camino de Santiago

Visitar el sitio

Red de Juderías de España

Autor: Red de Juderías de España

Visitar el sitio

S
Webs
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https://www.observatorioreligion.es/directorio-lugares-culto/
https://viajecaminodesantiago.com/rutas-etapas/?gad=1&gclid=CjwKCAjwwb6lBhBJEiwAbuVUShiktjtQ6Wc45t3RyzPy6SvqFAU89Jac_octufFiVYRptVqy-_GHiBoCrX0QAvD_BwE
https://redjuderias.org/


Turinea. Turismo religioso

Autor: Turinea

Visitar el sitio

Pambre Tours

Autor: Pambre Tours

Visitar el sitio

Halal International Tourism

Autor: Halal International Tourism

Visitar el sitio

Turismo religioso en el mundo

Autor: Turismo religioso en el mundo

Visitar el sitio

Haya Peregrinaciones

Autor: Haya Peregrinaciones

Visitar el sitio

VIAJES Y RUTAS

Sitios web sobre itinerarios, rutas, sen-
deros, caminos, visitas guiadas y viajes 
por España.

Rutas por España

Autor:  Rutas por España

Visitar el sitio

Lonely Planet

Autor:  Lonely Planet

Visitar el sitio

Civitatis

Autor:  Civitatis Tours

Visitar el sitio

Entorno Turístico

Autor: Entorno Turístico

Visitar el sitio

Caminos Naturales de España 2022

Autor:  Gobierno de España

Visitar el sitio

Rutas turísticas de España

Autor:  Gobierno de España

Visitar el sitio

Wikiloc: Las mejores rutas turísticas de 
España

Autor:  Gobierno de España

Visitar el sitio

España Fascinante

Autor:  Gobierno de España

Visitar el sitio
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https://www.turinea.com/es/cu/11/1-turismo-religioso.html
https://pambretours.com/otras-peregrinaciones-religiosas-importantes-en-espana-ademas-del-camino-de-santiago/
http://www.halalinternationaltourism.org/
https://www.turismoreligioso.travel/
https://hayaperegrinaciones.com/ca/11-peregrinaciones-religiosas-en-espana/
https://www.rutasporespana.es/blog/
https://shop.lonelyplanet.com/collections/all?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=-lonelyplanet-673151807744&utm_term=lonelyplanet&utm_cmpid=20352671020&utm_adgid=156244664812&utm_tgtid=kwd-12797746&utm_mt=b&utm_adid=673151807744&utm_dvc=c&utm_ntwk=g&utm_adpos=&utm_plcmnt=&utm_locphysid=20270&utm_locintid=&utm_feeditemid=&utm_devicemdl=&utm_plcmnttgt=&utm_misc=&gclid=CjwKCAjw3oqoBhAjEiwA_UaLtlqbi2v2BJyarO6Kox6hE4nGptUUnQ_WiVzRbtW-NxACiDD-faghSRoC89YQAvD_BwE
https://www.civitatis.com/es/
https://www.entornoturistico.com/
https://caminosnaturales.es/?gclid=CjwKCAjw9-6oBhBaEiwAHv1QvJ1dUFNs-z1QsN00Pk4BEQzSP7b-m77R6WiDew5qesxuNhdHQzAMkRoCtP8QAvD_BwE
https://www.spain.info/es/rutas/
https://es.wikiloc.com/rutas/outdoor/espana
https://espanafascinante.com/


PERIODISMO DE VIAJES

Páginas web que engloban historias in-
formativas que cubren la industria de los 
viajes y todas sus ramificaciones.

Viajes National Geographic

Autor:   National Geographic, RBA

Visitar el sitio

Viajar

Autor:   El Periódico

Visitar el sitio

Altaïr

Autor:  Altaïr

Visitar el sitio

Tu Aventura

Autor:  UAB

Visitar el sitio

Somos Periodismo

Autor:  UAB

Visitar el sitio

Gabinete de Comunicación y Educación 
de la Universidad Autónoma de Barcelona

Autor:  UAB

Visitar el sitio

Revista Purgante

Autor: Revista Purgante

Visitar el sitio

Revista 5W

Autor: Revista 5W

Visitar el sitio

Condé Nast Traveler

Autor: Traveler

Visitar el sitio
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https://www.nationalgeographic.com.es/
https://viajar.elperiodico.com/
https://www.altair.es/cat/
https://www.tuaventura.com/
https://somosperiodismo.es/
https://www.gabinetecomunicacionyeducacion.com/es
https://revistapurgante.com/
https://www.revista5w.com/
https://www.traveler.es/
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CONFESIONES RELIGIOSAS

Sitios web relacionados con el turismo 
religioso y las confesiones religiosas en 
España.

Fundación Pluralismo y Convivencia

Autor: Fundación Pluralismo y Convivencia

Visitar el sitio

Buscador de entidades religiosas

Autor: Ministerio de Justicia

Visitar el sitio

Iglesia Evangélica Española

Autor: Iglesia Evangélica Española

Visitar el sitio

Federación Hindú de España

Autor: Federación Hindú de España

Visitar el sitio

Centro budista Serchöling

Autor: Centro budista Serchöling

Visitar el sitio

Comunidad Odinista de España-Ásatrú

Autor: Comunidad Odinista de España-Ásatrú

Visitar el sitio
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https://www.observatorioreligion.es/
https://maper.mjusticia.gob.es/Maper/buscarRER.action
https://iee-protestante.org/
https://www.facebook.com/Federacion.Hindu.Espana/
https://www.sercholing.com/
https://asatru.es/


Interior de la Mezquita de Abu Dhabi / PIXABAY

Comisión Islámica de España

Autor: Comisión Islámica de España

Visitar el sitio

Federación de Comunidades Judías de 
España

Autor: Federación de Comunidades Judías de 

España

Visitar el sitio

Conferencia Episcopal Española

Autor: Conferencia Episcopal Española

Visitar el sitio
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https://iee-protestante.org/
https://www.fcje.org/
https://www.conferenciaepiscopal.es/


nformación encontrada en los medios 
de comunicación sobre el turismo re-
ligioso en España fundamentalmente.

El Turismo religioso, uno de los pilares 
de la estrategia turística 2022-2032 de la 
CARM

Autor:  Maica Sánchez, Cadena SER

Año: 2023

Visitar el sitio

Arzobispado de Valencia y Generalitat 
colaboran conjuntamente para 
promocionar el turismo religioso

Autor:  El Confidencial

Año: 2023

Visitar el sitio

El turismo religioso: Descubre su 
significado y por qué es tan relevante en 
los viajes

Autor:  Karina Flores, Debate

Año: 2023

Visitar el sitio

Burgos muestra su Semana Santa en 
Sevilla para atraer turismo cultural y 
religioso

Autor: ABC

Año: 2023

Visitar el sitio
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Dossier de prensa
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https://cadenaser.com/murcia/2023/03/20/el-turismo-religioso-uno-de-los-pilares-de-la-estrategia-turistica-2022-2032-de-la-carm-radio-murcia/
https://religion.elconfidencialdigital.com/articulo/iglesia-estado/arzobispado-valencia-generalitat-colaboran-conjuntamente-promocionar-turismo-religioso/20230221181228045548.html
https://www.msn.com/es-us/noticias/mundo/el-turismo-religioso-descubre-su-significado-y-por-qu%C3%A9-es-tan-relevante-en-los-viajes/ar-AA1bs12O
https://sevilla.abc.es/pasionensevilla/noticias-semana-santa-sevilla/burgos-muestra-semana-santa-sevilla-atraer-turismo-20230614132651-nts.html


Bonanza y reformas en el turismo de 
España y Francia

Autor:   Mundiario

Año: 2023

Visitar el sitio

Los 49 paisajes y monumentos Patrimonio 
de la Humanidad de España 

Autor:   Daniel Verdú, 20minutos

Año: 2023

Visitar el sitio

El patrimonio cultural sigue en peligro: 
1.239 monumentos podrían desaparecer 
por toda España

Autor:   Daniel Verdú, 20minutos

Año: 2023

Visitar el sitio

46 nuevas mezquitas en España en seis 
meses

Autor:  El Confidencial

Año: 2023

Visitar el sitio

El número de no creyentes alcanza un 
nuevo récord en España y ya suponen 
cuatro de cada 10

Autor:   El País

Año: 2023

Visitar el sitio

La trayectoria de crecimiento del turismo 
religioso en los mercados clave 

Autor:  Atalayar

Año: 2023

Visitar el sitio

Junta fomentará nuevas rutas culturales 
“interesantes y potentes” para 
Extremadura 

Autor:    Región Digital

Año: 2023

Visitar el sitio 

2023, el año de la consolidación del 
turismo en España: “Más que de cantidad, 
hay que hablar de calidad

Autor:  elDiario

Año: 2023

Visitar el sitio

¿Qué desafíos enfrenta el turismo en 
España?

Autor: Hosteltur

Año: 2023

Visitar el sitio

Turismo religioso, una modalidad con 
gran potencial de crecimiento en España

Autor:  Diario de Navarra

Año: 2023

Visitar el sitio

122

https://www.mundiario.com/articulo/editorial/bonanza-reformas-turismo-espana-francia/20230615092325271515.html
https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/estos-son-50-monumentos-paisajes-patrimonio-humanidad-espana_13602
https://www.20minutos.es/noticia/5096090/0/el-patrimonio-cultural-sigue-en-peligro-1-239-monumentos-podrian-desaparecer-por-toda-espana/
https://religion.elconfidencialdigital.com/articulo/otras_religiones/creadas-46-nuevas-mezquitas-meses/20181227192508026804.html
https://elpais.com/sociedad/2023-03-29/el-numero-de-no-creyentes-alcanza-un-nuevo-record-en-espana-y-ya-suponen-cuatro-de-cada-10.html
https://www.atalayar.com/articulo/economia-y-empresas/trayectoria-crecimiento-turismo-religioso-mercados-clave/20230518152016184940.html
https://regiondigital.com/noticias/cultura/383882-junta-fomentara-nuevas-rutas-culturales-interesantes-y-potentes-para-extremadura.html
https://www.hosteltur.com/comunidad/005327_que-desafios-enfrenta-el-turismo-en-espana.html
https://www.hosteltur.com/comunidad/005327_que-desafios-enfrenta-el-turismo-en-espana.html
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/2021/09/22/turismo-religioso-modalidad-gran-potencial-crecimiento-espana-501550-300.html


El patrimonio religioso de España y 
Francia, en ruinas

Autor:   Juan Pedro Quiñonero, ABC

Año: 2023

Visitar el sitio

España recibe 13,7 millones de turistas 
internacionales en el primer trimestre de 
2023

Autor:    La Moncloa

Año: 2023

Visitar el sitio

España participa en el Festival 
Internacional de Cine de Toronto para 
promocionar el patrimonio cultural

Autor:   Agent Travel

Año: 2023

Visitar el sitio

La pobreza cultural que deja la 
secularización en los jóvenes: “Sin lo 
religioso no se concibe el patrimonio”

Autor:  José Melero, COPE

Año: 2023

Visitar el sitio
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https://www.abc.es/cultura/francia-vive-degradacion-patrimonio-historico-religioso-20220708162457-nt.html
https://www.lamoncloa.gob.es/serviciosdeprensa/notasprensa/industria/Paginas/2023/040523-turismo-visitas-internacionales.aspx
https://www.agenttravel.es/noticia-051326_Espana-participa-en-el-Festival-Internacional-de-Cine-de-Toronto-para-promocionar-el-patrimonio-cultural-.html
https://www.cope.es/religion/hoy-en-dia/iglesia-espanola/noticias/pobreza-cultural-que-deja-secularizacion-los-jovenes-sin-religioso-concibe-patrimonio-20230320_2613190
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P royectos e investi-
gaciones realizadas 
por el Gabinete de 

Comunicación y Educación 
y otros agentes afines re-
lacionadas con el periodis-
mo de viajes y la creación 
de rutas cartográficas.

Regiones imaginarias. 
En busca de los lugares 
míticos de la literatura

Autores: Chelo Álvarez-Stehle, 

Álvaro Colomer, Luis Fernández 

Zaurín, Bernardo Gutiérrez, Use 

Lahoz, Gabi Martínez, Valentino 

Necco, Elisa Reche, Chika 

Unigwe, Enrique Vila-Matas

Año:  2023

Ver caso

Leyendas de los mapas

Autor: Pedro García Martín

Año:  2022

Ver caso

Casos
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https://www.altair.es/cat/libro/regiones-imaginarias_184979
https://www.altair.es/cat/libro/leyendas-de-los-mapas_188208
https://www.altair.es/cat/libro/leyendas-de-los-mapas_188208


Mapas literarios

Autor: Huw Lewis-

Jones

Año:  2022

Ver caso

La vuelta al 
mundo en 80 
días. Mapa 
literario 1872

Autor: Aventuras 

Literarias

Año:  2021

Ver caso

Historias y relatos 
de mapas, cartas y 
planos

Autor: Francisca 

Mattéoli

Año:  2022

Ver caso

Maparrós

Autor: Gabinete de Comunicación y 

Educación UAB

Año:  2022

Ver caso

Somos Mundo

Autor: Somos Periodismo

Año:  2023

Ver caso

Mítica i gegant

Autor: Gabinete de Comunicación y 

Educación UAB

Año:  2021

Ver caso
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https://www.altair.es/cat/libro/mapas-literarios_188128
https://www.altair.es/cat/libro/mundo-el-vuelta-al-mundo-en-80-dias-la-mapa-aventuras-literarias_182656
https://www.altair.es/cat/libro/historias-y-relatos-de-mapas-cartas-y-planos_187750
http://maparros.gabinetecomunicacionyeducacion.com/
https://somosperiodismo.es/somos-mundo/
http://mitica-i-gegant.gabinetecomunicacionyeducacion.com/es/


Dr. Santiago Tejedor

Director del Departamento 

de Periodismo y del Máster en 

Periodismo de Viajes de la UAB. 

Investigador Principal (IP) del 

proyecto y profesor titular del 

Departamento de Periodismo y 

Ciencias de la Comunicación de 

la UAB

Dr. José Manuel Pérez 
Tornero

Catedrático del Departamento 

de Periodismo y Ciencias de la 

Comunicación de la UAB

Dra. María José Recoder

Profesora titular del 

Departamento de Periodismo y 

Ciencias de la Comunicación de 

la UAB

Dr. Gabriel Jaraba

Profesor colaborador e 

investigador

Dra. Cristina Pulido

Profesora agregada del 

Departamento de Periodismo y 

Ciencias de la Comunicación de 

la UAB

Equipo
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Dr. José María Perceval

Profesor agregado del 

Departamento de Periodismo y 

Ciencias de la Comunicación de 

la UAB

Dra. Beatriz Villarejo

Becaria postdoctoral Maria 

Zambrano del Departamento 

de Periodismo y Ciencias de la 

Comunicación de la UAB

Dra. Laura Cervi

Profesora agregada del 

Departamento de Periodismo y 

Ciencias de la Comunicación de 

la UAB

Lluna Fabregat

Investigadora del Gabinete de 

Comunicación y Educación

Stephanie Vick

Investigadora del Gabinete de 

Comunicación y Educación

Natali Guerrero

Investigadora del Gabinete de 

Comunicación y Educación

Albert Sarabia

Investigador del Gabinete de 

Comunicación y Educación

Dr. David Rull

Investigador del Gabinete de 

Comunicación y Educación

Elena Hita

Investigadora del Gabinete de 

Comunicación y Educación

Dr. Jesús Martínez

Investigador del Gabinete de 

Comunicación y Educación
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